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ÚVOD
Organizačné a finančné pozadie dezinformačných aktérov je stále nedostatočne prebádanou oblasťou. Pro-
stredie tradičnejších a etablovanejších dezinformačných aktérov sa diverzifikovalo v dôsledku pandémie 
Covid-19, vojny na Ukrajine a vnútropolitického vývoja. V minulosti dominovali výskumy a štúdie zame-
rané na analýzu a vyhodnotenie obsahu šíreného rôznorodými aktérmi. V súčasnosti preto disponujeme 
produktívnym množstvom dát, ktoré určujú dezinformačný alebo inak škodlivý charakter aktérov. Štúdia 
sa z tohto dôvodu nezaoberá podrobnou analýzou šíreného obsahu, ale samotným organizačným a finanč-
ným fungovaním analyzovaných webstránok.

Štúdia nadväzuje na výskum z dielne Prague Security Studies Institute, ktorý bol vydaný v roku 2020. 
Prichádza s cieľom zmapovať pozadie aktivít a pôsobenia konkrétnych webstránok, a to na základe ana-
lýzy a investigatívy verejne dostupných dát v spolupráci s Investigatívnym centrom Jána Kuciaka. Zároveň 
prichádza s ambíciou vytvorenia novej klasifikácie webstránok na základe toho, akú motiváciu pri šírení 
problematického obsahu majú a aké spôsoby či nástroje využívajú pre účely generovania zisku. Pri svojej 
práci autori štúdie vychádzajú zo zoznamov problematických webov projektu Konšpirátori.sk a aktérov ší-
riacich proruské naratívy vypracovaného Gerulata Technologies. Vzhľadom na povahu štúdie a prácu s ve-
rejne dostupnými zdrojmi nie je možné vylúčiť (ale ani potvrdiť), že niektoré popisované webstránky môžu 
byť prepojené aj s ďalšími entitami, prípadne môžu byť financované a spravované inými spôsobmi než je 
dokladované.

Autori štúdie vychádzajú z predpokladu, že šírenie dezinformácií je potenciálne finančne výnosný biznis, 
ktorý sa postupne stáva stavebným pilierom obchodného modelu niektorých alternatívnych či dezinfor-
mačných médií. Pochopenie prepojení medzi dezinformačnými aktérmi, ich organizačnými a obchodnými 
modelmi či zdrojmi financovania je kľúčové pre účinný boj proti šíreniu dezinformácií, koordinovaným 
dezinformačným kampaniam a potenciálnym zdrojom zahraničného škodlivého vplyvu. Štúdia má za cieľ 
zvýšiť povedomie o problematike aj na celospoločenskej úrovni, a to najmä vo forme odradenia od konzu-
mácie dezinformácií. Argument predovšetkým stavia na finančnom zneužívaní publika, ktorého sa šírite-
lia dezinformácií dopúšťajú.

Štúdia je štrukturovaná nasledovne: Prvá kapitola sa zameriava na špecifiká informačného prostredia a 
financovanie webstránok s dezinformačným alebo inak škodlivým obsahom na Slovensku. Zároveň otvá-
ra náhľad do doterajšieho riešenia problematiky na pôdoryse zapojených iniciatív, legislatívy a inštitúcií. 
Ponúka súbor príkladov zahraničných iniciatív, ktoré upozorňujú na problematiku financovania dezinfor-
mačných webov a snažia sa o jeho limitáciu. Druhá kapitola venuje pozornosť webstránkam, ktoré šíria 
dezinformácie alebo iný škodlivý obsah. Sekcia reflektuje skutočnosť, že drvivá väčšina predchádzajúcich 
výskumov sa zameriavala na hodnotenie a kategorizáciu samotného obsahu, nie na organizačné a finančné 
pozadie konkrétnych aktérov. Daná kapitola na tento nedostatok reaguje a predovšetkým v prípade analy-
zovaných webstránok navrhuje novú klasifikáciu, ktorá je založená na jasnom rozlíšení ich biznis modelov. 
Zároveň ponúka prehľad nástrojov a spôsobov, ktorými daní aktéri generujú zisk. Posledná, tretia kapitola 
sa venuje špecifickej kategórii webstránok, ktorých obsah sa sústreďuje na sociálno-politické témy, pričom 
je publikovaný práve s finančnou motiváciou. Okrem prípadových štúdií konkrétnych webstránok kapitola 
prináša aj konceptualizáciu modelov, ktoré rôzni aktéri používajú na zastrešenie svojich aktivít. V závere 
štúdie sú uvedené odporúčania, ktoré autori štúdie považujú v rámci riešenia problematiky za produktívne.

https://www.pssi.cz/download//docs/8207_751-dezinformace-jako-byznys.pdf
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KĽÚČOVÉ ZISTENIA

	― Štúdia klasifikuje analyzovaných aktérov do štyroch kategórií (Ezoterici, Liečitelia, Kazatelia a 
Obchodníci). Kategórie reflektujú tematickú orientáciu a typ motivácie aktérov. Najpočetnejšou 
kategóriou na Slovensku sú Kazatelia (39 aktérov), teda aktéri, ktorí komunikujú sociálno-politické 
témy a robia tak predovšetkým z presvedčenia.

	― Rôzna motivácia aktérov (ideologická alebo finančná) môže znamenať aj rôznu úroveň ochoty ak-
térov pristúpiť ku korekcii svojho škodlivého správania v online priestore. Vzhľadom na nebez-
pečenstvo, ktoré predstavuje skupina Obchodníkov (10 aktérov), je pri snahách o obmedzenie 
príjmov (predovšetkým z reklám) potrebné cieliť práve na túto kategóriu.

	― Drvivá väčšina aktérov v slovenskom informačnom prostredí pôvodne vznikala na báze 
ideologickej motivácie. To znamená, že ani prípadný úspech v snahách o defunding či redukciu 
príjmov nemusí v prípade špecifických aktérov viesť k zmene ich správania. Prinajmenšom však 
môže pomôcť pri limitácii ich prostriedkov a kapacít, a teda aj samotných škodlivých aktivít, ktoré 
disponujú potenciálom (okrem iného) polarizovať spoločnosť.

	― Analyzované webstránky používajú na generovanie zisku viacero nástrojov a spôsobov. Dominujú 
reklamy a možnosť čitateľov priamo prispieť a podporiť činnosť webstránok. Ďalšie spôsoby, ako 
predaj tlače, prevádzka elektronického obchodu, platený obsah či vlastné vydavateľstvo, sa obja-
vujú v menšej miere. Reklamu využíva 47 % analyzovaných aktérov, v prípade príspevkov od 
čitateľov možno hovoriť o 43 %.

	― Príjmy z reklám sú v prípade problematických webstránok fundamentálnym nástrojom na genero-
vanie zisku. Platí to najmä v prípade aktérov, ktorí dosahujú vysoké čísla návštevnosti na svojich 
webstránkach.

	― Najväčšie príjmy z reklám môžu dosahovať nasledujúce webstránky: Hlavné správy, 
BáječnéŽeny.sk, eREPORT, Armádny magazín, InfoVojna a Hlavný Denník. Spoločne by v prípade ma-
ximálneho zúžitkovania zárobkového potenciálu reklám za mesiac dokázali vygenerovať 
zisk vo výške viac ako 56-tisíc eur.

	― Rozhodujúcim faktorom je najmä počet návštev, ktoré webstránka zaznamená v priemere za me-
siac. Podobne je tomu v prípade prítomnosti a dosahu na Facebooku (podľa počtu sledovateľov). 
Nad hranicou milióna návštev za mesiac sa pohybujú štyri stránky – BáječnéŽeny.sk, eREPORT a 
InfoVojna. Hlavné správy dosahujú v priemere až 3,7 milióna návštev za mesiac.

	― Aktéri využívajú pri uplatňovaní svojich aktivít predovšetkým tri modely zastrešenia bizni-
su: model spoločnosti s ručením obmedzeným, model občianskeho združenia a model právneho vákua. 
Každý vo vzťahu s transparentnosťou prináša výhody aj nevýhody.

	― Webstránky v kategórii Obchodníci sú relatívne decentralizovanou sieťou rôznych aktérov. Niektorí 
z nich si síce vytvárajú aj ďalšie projekty, ale vo všeobecnosti platí, že daných aktérov spája predo-
všetkým podobné presvedčenie a samotný obsah či rétorika (napríklad dezinformačné naratívy). 
Zaujímavý je skôr politický presah ich aktivít.
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SLOVENSKÝ INFORMAČNÝ PRIESTOR

Diskusia na Slovensku
Slovenské informačné prostredie dlhodobo, približne od roku 2014, čelí hybridným hrozbám, ktorých nos-
nou líniou sú práve (dez)informačné aktivity rôznorodých aktérov. Za posledných deväť rokov vznikli na 
Slovensku desiatky webových stránok či facebookových profilov, stránok a skupín, ktoré sa kontinuálne 
podieľajú na šírení nepravdivých informácií alebo inak škodlivého obsahu. V súčasnosti je pri šírení dezin-
formácií viditeľná dominancia politikov. Tá nespočíva v komunikačnej aktivite (napr. v množstve vyjadre-
ní či publikovaného obsahu), ale skôr v schopnosti zaujať a generovať vysoké množstvo pozornosti (napr. 
dosah či interakcie na sociálnych sieťach).

Medzi ďalšími aktérmi sú dezinformačné (alebo inak problematické) webstránky či kvázi médiá, ktoré sú 
jedným z pôvodných prvkov dnes už etablovaného alternatívneho informačného systému na Slovensku a 
plnia predovšetkým úlohu amplifikátorov dezinformačného obsahu. Postupom času si tieto alternatívne 
médiá získali značnú pozornosť populácie a do veľkej miery vytvorili dojem dôveryhodnosti. Problémom 
je aj celkovo nízka dôvera v médiá, a naopak, vysoká náchylnosť obyvateľstva veriť konšpiračným teóriám.

Situácia týkajúca sa dezinformačných webov na Slovensku predstavuje závažnú výzvu v rámci súčasného 
informačného rámca krajiny. Jedným z hlavných problémov v tejto oblasti je financovanie týchto dezinfor-
mačných webov, ktoré často operujú s nejasnými finančnými zdrojmi, čo umožňuje šírenie manipulatív-
nych správ a klamstiev. Tento problém si vyžaduje viacero opatrení na rôznych úrovniach.

V posledných rokoch sme boli svedkami vzniku viacerých iniciatív a organizácií po celom svete, ktoré sa 
snažia aktívne odhaľovať a vyvracať dezinformácie a falošné správy šíriace sa v médiách a na sociálnych 
sieťach. V rámci týchto iniciatív sa niekoľko organizácií venuje aj špecifickému skúmaniu a analyzovaniu 
financovania dezinformačných webov. Niekoľko príkladov právnych noriem, inštitúcií, neziskových orga-
nizácií a iniciatív poznáme aj na Slovensku.

V rámci zákonov aktuálne platných v slovenskej legislatíve je v oblasti financovania dezinformačných we-
bov najrelevantnejší zákon o mediálnych službách.1 Tento zákon zavádza pravidlá pre audiovizuálne médiá 
vrátane televízie a rádia. Zahrňuje tiež povinnosť zabezpečiť správnosť a presnosť informácií, ktoré tieto 
médiá šíria. Súčasné znenie tohto zákona ukladá určité povinnosti osobám, ktoré poskytujú audiovizuálne 
mediálne služby (AVMS) či už prostredníctvom sociálnych sietí (TikTok, Instagram alebo Facebook) alebo 
prostredníctvom vlastnej webovej stránky. Podľa zákona o mediálnych službách má osoba, ktorá poskytuje 
AVMS, buď oznamovaciu povinnosť o poskytovaní AVMS, alebo povinnosť získať autorizáciu na poskyto-
vanie AVMS. Oznamovaciu povinnosť majú fyzické osoby, ktoré AVMS na požiadanie poskytujú výlučne 
prostredníctvom platformy na zdieľanie videí, ako je YouTube, Facebook Watch, TikTok či Instagram. 
Zákon taktiež nastavuje a upresňuje pôsobnosti takzvaného regulátora. Toho právomocou je aj iniciovať a 
vykonávať výskumnú a analytickú činnosť v mediálnej oblasti na účel sledovania a hodnotenia stavu me-
diálneho prostredia, a to najmä s ohľadom na šírenie nenávistných prejavov či dezinformácií, obsah, ktorý 

1	 264/2022 Z. z. o mediálnych službách a o zmene a doplnení niektorých zákonov. Ďalšie zákony, ktoré sa právne dotýkajú 
stavu riešenia dezinformácií na Slovensku, sú Trestný zákon (300/2005 Z. z. Trestný zákon), zákon o slobode informácií 
(211/2000 Z. z. o slobodnom prístupe k informáciám a o zmene a doplnení niektorých zákonov) a zákon o kybernetickej bez-
pečnosti (69/2018 Z. z. o kybernetickej bezpečnosti a o zmene a doplnení niektorých zákonov).

https://transparency.sk/sk/dezinformacne-weby-pravidelne-cita-kazdy-siedmy/
https://www.aktuality.sk/clanok/720625/ucitelia-odporucaju-ziakom-najviac-aktuality-sk-v-prieskume-su-aj-dezinformacne-weby/
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
https://www.globsec.org/sites/default/files/2022-05/GLOBSEC-Trends-2022.pdf
https://www.podnikajte.sk/zakonne-povinnosti-podnikatela/novy-medialny-zakon-povinnosti-podnikatelom
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môže vážne narušiť vývoj maloletých, kyberšikanu, mediálnu gramotnosť, mediálnu komerčnú komuni-
káciu, politickú propagáciu, internú a externú mediálnu pluralitu a úroveň slobody médií.2

V rámci organizácií a iniciatív, ktoré sa venujú analýze finančných tokov dezinformačných webov na 
Slovensku, je aj podľa autorov významným projekt Konšpirátori.sk. Projekt bol založený v roku 2016, jeho 
hlavným cieľom je identifikovať, analyzovať a informovať verejnosť o dezinformačných weboch a ich fi-
nancovaní. Okrem toho sa venuje odhaľovaniu a vyvracaniu konšpiračných teórií a zvyšovaniu mediálnej 
gramotnosti a kritického myslenia. Vo svojej aktivite sa opiera o skúsený tím odborníčok a odborníkov, 
ktorí prostredníctvom dôkladného výskumu a analýzy dezinformačných kampaní prispievajú k odhaleniu 
finančných tokov a zdrojov financovania týchto webov. Projekt v súčasnosti poskytuje pravdepodobne naj-
komplexnejšiu a najtransparentnejšiu databázu o českých a slovenských weboch publikujúcich problema-
tický obsah. Zároveň upozorňuje inzerentov reklám pred umiestnením svojej reklamy na problematických 
weboch, keďže to môže spôsobiť ujmu na mene ich značky. Okrem toho portál poskytuje (ak je to možné) 
náhľad na organizačnú štruktúru, ktorá stojí za jednotlivými webmi. Za prvých sedem rokov fungovania 
projekt navštívilo viac ako pol milióna unikátnych návštevníkov, aktuálne chráni viac ako 125-tisíc online 
kampaní a dosiahol viac ako 7 300 manuálnych stiahnutí zoznamu. Ich databázu sa rozhodlo používať pri-
bližne 11-tisíc inzerentov na Slovensku a v Česku. V čase písania tejto štúdie mali Konšpirátori.sk vo svojej 
databáze 281 slovenských a českých webov.3

Ďalšou dôležitou organizáciou v rámci analýzy nástrojov financovania dezinformačných webov je 
Investigatívne centrum Jána Kuciaka. Centrum realizuje domáce a zahraničné investigatívne projekty, zao-
berá sa problematikou ochrany novinárov a podieľa sa na výchove nádejných investigatívnych žurnalistov. 
Medzi oblasti, v ktorých investigatívnu žurnalistiku vykonáva, patrí aj problematika dezinformácií a ich 
pozadia, či už personálneho alebo finančného.

Pomerne signifikantným orgánom v rámci boja proti dezinformáciám na Slovensku je Národný bezpeč-
nostný úrad (NBÚ) – štátny orgán, ktorý okrem iného zaisťuje bezpečnostné opatrenia v oblasti informač-
nej bezpečnosti. Zaoberá sa aj prevenciou a monitorovaním dezinformácií, ktoré môžu ohroziť národnú 
bezpečnosť. Po prijatí novely zákona o kybernetickej bezpečnosti v rámci opatrení súvisiacich so situá-
ciou na Ukrajine vykonal v minulosti NBÚ viacero intervencií voči niektorým dezinformačným webom 
v podobe ich zablokovania na dobu určitú. Novela vyvolala v parlamente, ale aj vo verejnosti ostrú dis-
kusiu. Problematickou bola najmä otázka ohľadom definície dezinformácie, ktorá v SR doposiaľ nie je 
kodifikovaná.

2	 Zákon má však vo svojom aktuálnom znení aj isté medzery. Podľa správy Medzinárodného tlačového inštitútu (IPI), ktorý sa 
zaoberá zabezpečeňovaním kvalitnej žurnalistiky, sa slovenský mediálny priestor uberá správnym smerom v oblasti medi-
álnej slobody. Čo však IPI slovenskej legislatíve vyčíta, je nedostatočná transparentnosť v oblasti prideľovania finančných 
prostriedkov médiám. Cieľom takéhoto kroku by bolo zamedzenie politicky motivovaného financovania zo strany štátu a 
jeho podnikov, ktoré by bolo následne možné zneužiť pre šírenie politicky motivovaných konšpirácií a propagandy. Ďalej 
IPI vyzýva vládu SR na včasné a úplné uplatňovanie nového zákona aj v oblasti vlastníctva, ktorý má slúžiť na jednoduché 
odhaľovanie skutočných vlastníkov médií. Zákon má zjednodušiť boj proti dezinformačným webom a pomôcť odhaliť možné 
finančné toky, ktorými dezinformačné weby disponujú. S nedostatočnou transparentnosťou vlastníctva sa stretli aj autori 
tejto štúdie pri analyzovaní nástrojov financovania dezinformačných webov.

3	 Počas svojho pôsobenia sa projekt nevyhol ani konfliktom s pochybnými webmi. Od roku 2020 sa s Konšpirátori.sk súdi kon-
špiračný web Hlavné správy o stiahnutie zo zoznamu nedôveryhodných webových stránok. Súd v tom čase Hlavným správam 
vyhovel, v decembri 2022 však krajský súd v Bratislave všetky neodkladné opatrenia voči projektu Konšpirátori.sk zrušil. 
Podobný scenár sa odohral aj v prípade konšpiračného webu Hlavný Denník. Ten v máji 2023 neuspel ani na Najvyššom súde 
a web putoval späť do databázy Konšpirátori.sk. V roku 2020 bol portál Konšpirátori.sk taktiež žalovaný českým webom Parla-
mentniListy.cz, ktorý sa momentálne v databáze dezinfowebov nenachádza z dôvodu stále platného neodkladného opatrenia.

https://dennikn.sk/blog/3324125/konspiratori-sk-funguju-7-rokov-navstivilo-ich-uz-pol-miliona-ludi/
https://www.aktuality.sk/clanok/7l15y91/pytali-sme-sa-ako-bude-stat-blokovat-dezinformacie-postup-ostava-zahaleny-tajomstvom/
https://ipi.media/wp-content/uploads/2023/05/media-capture-in-slovakia-final.pdf
https://dennikn.sk/blog/1775813/sud-prikazal-konspiratorom-docasne-stiahnut-web-hlavnespravy-sk-zo-svojej-databazy/
https://dennikn.sk/blog/3161411/hlavne-spravy-putuju-spat-na-zoznam-dezinfowebov/
https://domov.sme.sk/c/22720241/projekt-konspiratori-sk-musi-zo-svojho-zoznamu-stiahnut-hlavny-dennik.html
https://dennikn.sk/blog/3378382/hlavny-dennik-neuspel-ani-na-najvyssom-sude-putuje-spat-na-zoznam-dezinfowebov/
https://zive.aktuality.sk/clanok/149973/zacal-sa-sud-s-webom-konspiratori-sk-cesi-ho-zaluju-za-ujmu/
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Do skupiny aktérov venujúcich sa finančnému pozadiu dezinformačných webov v minulosti patril aj 
Analytický útvar Ministerstva obrany SR. Ide o organizačnú zložku Ministerstva obrany SR, ktorá plní úlo-
hy v oblasti strategických hodnotení, analýz aktuálnych politík ministerstva a v oblasti analytickej podpo-
ry pri tvorbe nových strategických a ďalších zásadných dokumentov v pôsobnosti ministerstva. V minulos-
ti sa útvar zaoberal financovaním dezinformačných webov a ich fungovania. V apríli 2021 vydal komentár 
Cena za (dez)informácie, v ktorom analyzoval výnosy z reklám webov s problematickým obsahom.

Skúsenosti zo zahraničia
Dezinformácie predstavujú globálny fenomén, ktorý v súčasnom informačnom a technologickom priesto-
re predstavuje silný nástroj hybridného pôsobenia. Mimo iného slúžia pre účelné a efektívne ovplyvňo-
vanie verejnej mienky. Dezinformácie však predstavujú aj veľký biznis. Podľa neziskovej organizácie The 
Global Disinformation Index, ktorá sa zaoberá analýzou financovania dezinformačných webov, je len na de-
zinformácie o zmene klímy každý rok nechcene prispených približne 36,7 milióna USD (34 miliónov eur) z 
reklám na dezinformačných weboch.

Táto situácia prispela k vzniku množstva projektov, ktoré sa aktívne venujú analýze dezinformačných we-
bov, ich financovaniu a následnému obmedzeniu. Medzi úspešné iniciatívy patrí projekt Sleeping Giants, 
ktorý vznikol v roku 2016 v USA. Jeho cieľom je zastavenie financovania a podpory webových stránok 
propagujúcich nenávisť, dezinformácie a extrémistický obsah. Zameriava sa na odhaľovanie inzerentov, 
ktorí sa zobrazujú na týchto stránkach a ich kontaktovanie s výzvou, aby prerušili inzerciu. Vďaka tomu 
množstvo populárnych firiem (napr. Kellogg’s, BMW, Visa, Lenovo, HP, Vimeo, Deutsche Telekom či Uber) 
prestalo inzerovať na webe Breitbart News, známom šírením konšpiračných teórií. Skupina taktiež spus-
tila iniciatívu DropFox, ktorá má za cieľ obmedziť finančné príjmy webu Fox News. V rámci tejto iniciatívy 
zverejnila platforma Sleeping Giants v roku 2021 otvorený list, v ktorom viac ako 40 neziskových organizácií 
vyzvalo inzerentov, aby nekupovali reklamu na Fox News. Okrem toho ich varovala, že akékoľvek výdavky 
na reklamu na tomto médiu budú financovať propagáciu konšpiračných teórií a lží o Covid-19.

Ďalším projektom, ktorý sa venuje financovaniu dezinformačných webov, je iniciatíva Check My Ads, ktorá 
vznikla v USA v roku 2021. Jej hlavným cieľom je zastaviť financovanie dezinformačných webov pomocou 
transparentnosti a kontroly reklám po celom svete. Projekt vznikol ako reakcia na problém, keď sa reklam-
né prostriedky z nevedomosti alebo nezodpovednosti umiestňovali na webstránky, ktoré šíria dezinformá-
cie, nenávisť alebo nevhodný obsah. Usiluje o zvýšenie transparentnosti v reklamnom prostredí, umožňu-
júc reklamným klientom kontrolovať, kde sa ich reklama zobrazuje.

Podobná iniciatíva, zameraná na boj proti financovaniu dezinformačných webov cez reklamy, existuje aj 
v Španielsku. Zameriava sa na boj proti financovaniu dezinformačných webov cez reklamy. Iniciatíva sa 
nazýva Maldito Bulo (v preklade „Prekliaty Hoax“) a je považovaná za jednu z najvýznamnejších iniciatív v 
boji proti dezinformáciám v krajine. Okrem monitorovania dezinformačných webov a zdrojov ich financo-
vania projekt zisťuje a vyvracia dezinformácie a falošné správy.

Ďalším projektom, ktorý vznikol za účelom obmedzenia reklám na dezinformačných weboch, je iniciatíva 
Stop Funding Hate. Ide o britskú organizáciu založenú v roku 2016. Zameriava sa na boj proti nenávistnému 
obsahu a dezinformáciám v tlači a online médiách tým, že vyzýva inzerentov, aby prerušili podporu médií, 
ktoré šíria takýto obsah. Projekt podporuje kultúru zodpovednej spotreby a vyzýva verejnosť, aby bojkoto-
vala médiá šíriace nenávisť. Iniciatíva je členom siete Conscious Advertising Network založenej v roku 2019, 
ktorej cieľom je vytvoriť nové pravidlá pre reklamu.

https://www.mosr.sk/data/files/4364_2021-k-01-cena-za-dezinformacie-recenzovane.pdf
https://www.disinformationindex.org/disinfo-ads/2021-12-1-ad-funded-climate-change-disinformation-money-brands-and-ad-tech/
https://techpolicy.press/researchers-detail-sleeping-giants-strategy-against-misinformation/
https://techpolicy.press/researchers-detail-sleeping-giants-strategy-against-misinformation/
https://thewire.in/media/nandini-jammi-sleeping-giants-ads-hate-disinformation
https://dropfox.com/
https://dropfox.com/
https://www.npr.org/2022/06/09/1103690822/group-aiming-to-defund-disinformation-tries-to-drain-fox-news-of-online-advertis
https://checkmyads.org/
https://maldita.es/malditobulo/
https://stopfundinghate.info/
https://stopfundinghate.info/
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Zaujímavý spôsob, akým sa zabraňuje financovaniu dezinformačných webov, ponúka projekt Ads For News 
založený v roku 2020. Táto agentúra vyhodnocuje spravodajské webové stránky z viac ako 50 krajín sve-
ta, pričom vylučuje tie, ktoré šíria dezinformácie. Vytvára zoznam relevantných webových stránok, kde 
môžu spoločnosti umiestňovať reklamu bez toho, aby sa obávali neúmyselného financovania dezinformač-
ných médií. Projekt uľahčuje značkám osloviť publikum dôveryhodných médií a podporuje zodpovednú 
žurnalistiku.

Za zmienku stojí aj česká iniciatíva Nelež, ktorá prostredníctvom upozorňovania zadávateľov reklám usi-
luje o obmedzenie šírenia dezinformácií v online priestore. Apel na firmy spočíva v tom, že reklama na 
dezinformačných webstránkach môže ohroziť aj ich vlastnú reputáciu. Nedávnym výsledkom iniciatívy je 
skutočnosť, že Ministerstvo pro místní rozvoj ČR verejným inštitúciám odporučilo, aby sa vyhýbali pla-
tenej inzercii na konšpiračných a dezinformačných portáloch. Ministerstvo vyzýva k zodpovednejšiemu 
prístupu pri nastavovaní podmienok inzercie, pričom dopomôcť by mala práve metodika a databáza dezin-
formačných webov iniciatívy Nelež.

V Českej republike existuje aj projekt Fair Advertising. Vznikol v októbri 2019 na pôde Institutu pro politi-
ku a společnost. Jeho cieľom je otvoriť dialóg o financovaní fake news prostredníctvom verejnej komuni-
kácie so zástupcami firiem, ktoré (často nevedomky) umiestňujú reklamy na dezinformačných weboch. 
Činnosť vykonáva prostredníctvom účtu na sociálnej sieti Twitter, kde zverejňuje screenshoty prípadov, 
keď sa na weboch šíriacich dezinformácie objavujú reklamy súkromných firiem. Webové stránky, ktoré 
Fair Advertising analyzuje, čerpá z databázy konšpiračných webov od slovenského projektu Konšpirátori.sk.

FINANCOVANIE WEBSTRÁNOK ŠÍRIACICH DEZINFORMÁCIE 

Klasifikácia webstránok šíriacich dezinformácie podľa zdrojov financovania
Ako už bolo spomenuté vyššie, doposiaľ sa drvivá väčšina štúdií a výskumov zameraných na problematiku 
aktérov, špecificky webstránok, šíriacich dezinformácie a inak škodlivý obsah na Slovensku realizovala s 
cieľom určiť, či daný aktér skutočne dezinformácie šíri alebo nie. Prípadne sa tieto štúdie zameriavali na 
analýzu špecifických parametrov komunikácie daných aktérov, skúmali, v akom rozsahu a akým spôso-
bom sa weby venovali konkrétnym témam, aké techniky pri svojej komunikácii používali, alebo aký dosah 
pri svojich aktivitách generovali. Vzhľadom na charakter a prítomnosť proruského sentimentu v komuni-
kačných aktivitách rôznych aktérov sa mnohé štúdie zameriavali aj na mapovanie toho, ako tieto dezinfor-
mačné aktivity zapadajú do rámca ruskej propagandy alebo šírenia ruského vplyvu.

Viaceré podobné štúdie či zoznamy aktérov sa stali základným zdrojom pre ďalšiu analytickú a odbornú 
činnosť. Je potrebné zmieniť napríklad zoznam aktérov šíriacich proruské naratívy, ktorý v roku 2015 vy-
hotovil aktivista Juraj Smatana. Podobne tomu bolo v roku 2022, keď zoznam aktérov šíriacich proruské 
naratívy v slovenskom informačnom prostredí publikovala firma Gerulata Technologies. Spomínali sme už 
taktiež databázu webstránok so sporným obsahom projektu Konšpirátori.sk. Ten pri hodnotení obsahu a 
aktivít webstránok rozlišuje viacero kritérií – nespomína len šírenie dezinformácií či propagandy, sústre-
ďuje sa aj na šarlatánske rady v oblasti zdravia, konšpiračné teórie, extrémistický obsah, ale aj obsah, ktorý 
nespĺňa základné požiadavky novinárskej etiky. Napriek tomu, že posledné dve menované iniciatívy a ich 
zoznamy sú zdrojom pre výber aktérov aj v prípade našej štúdie, konštatujeme, že binárna klasifikácia web-
stránok (buď dezinformácie šíria alebo nie) neumožňuje dostatočne komplexné pochopenie fungovania 
jednotlivých aktérov v dezinformačnom ekosystéme.

https://www.adsfornews.org/
https://www.nelez.cz/
https://www.mmr.cz/cs/ostatni/web/novinky/konspiracni-weby-uz-nedosahnou-na-verejne-penize-m
https://www.politikaspolecnost.cz/aktualne/hackathon/
https://www.politikaspolecnost.cz/aktualne/hackathon/
http://fairadvertising.cz/#vize
https://twitter.com/AdvertiseFAIR?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Eembeddedtimeline%7Ctwterm%5Escreen-name%3AAdvertiseFAIR%7Ctwcon%5Es1_c1
https://www.omediach.com/hoaxy/22465-dolezite-zoznam-akterov-proruskej-masinerie-na-slovensku-weby-politici-skupiny-a-jednotlivci
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Preto sa štúdia orientuje na aplikáciu relatívne novej klasifikácie webstránok šíriacich dezinformácie alebo 
inak škodlivý obsah.4 Tá kladie dôraz predovšetkým na reflexiu používaných spôsobov a nástrojov pre ge-
nerovanie zisku. Základnými kritériami pre klasifikáciu webstránok sú preto:

	― Tematická oblasť, ktorej sa konkrétna webstránka venuje. V rámci štúdie sú rozlišované webstrán-
ky, ktoré sú primárne zamerané na témy súvisiace so zdravím a životným štýlom, a webstránky s 
primárnym zameraním na sociálno-politické témy.

	― Motivácia prevádzky webstránky, ktorá je určená na základe miery používania spôsobov a nástro-
jov generovania zisku, a schopnosťou webstránky generovať zisk z reklamy. Štúdia rozlišuje web-
stránky, ktoré fungujú na báze ideologickej motivácie a motivácie založenej na finančnom zisku.

Ideologická motivácia Finančná motivácia

Témy súvisiace so zdravím a životným 
štýlom

Ezoterici Liečitelia

Webové stránky zamerané predovšetkým 
na témy súvisiace so zdravím a životným 
štýlom; založené a publikujúce kvôli 
vnútornému presvedčeniu

Webové stránky zamerané predovšetkým 
na témy súvisiace so zdravím a životným 
štýlom; založené a publikujúce najmä 
kvôli snahe generovať zisk, prípadne 
podporiť ďalšie zárobkové činnosti

Sociálno-politické témy

Kazatelia Obchodníci
Webové stránky zamerané predovšetkým 
na spoločenské a politické témy; založené  
a publikujúce za účelom šírenia určitých 
ideových postojov (prípadne propagandy)

Webové stránky zamerané predovšetkým 
na sociálno-politické témy; založené a 
publikujúce najmä kvôli snahe generovať 
zisk, prípadne podporiť ďalšie zárobkové 
činnosti

Tabuľka 1: Typy webstránok šíriacich dezinformácie podľa tematiky obsahu a motivácie aktivít.

Klasifikácia môže dopomôcť pri komplexnejšom popísaní a pochopení dezinformačného ekosystému. Zá-
roveň otvára priestor pre diskusiu a formovanie adresných (alebo prípadových) riešení, ktoré by reflekto-
vali zložitú povahu aktivít konkrétnych aktérov. Šírenie dezinformácií je vo všeobecnosti akceptované ako 
hrozba pre informačnú a kognitívnu bezpečnosť štátu, a jeho obyvateľov. Aktéri, ktorí sa v šírení proble-
matického obsahu aktivizujú, však vo svojej podstate nepredstavujú rovnakú mieru rizika. Úlohu tu hrá 
viacero faktorov, predovšetkým však ide práve o tematickú oblasť, ktorej sa daný aktér venuje (jej šírka a 
atraktivita), a o schopnosť samotného aktéra generovať pozornosť, budovať záujem a širokoplošne ovplyv-
niť myslenie či správanie jednotlivcov.

Aj napriek obdobiu pandémie Covid-19, počas ktorého bol zaznamenaný rapídny nárast šírenia množstva 
nefaktických informácií (s potenciálom ohroziť zdravie jednotlivcov a spoločností), je dôležité pozname-
nať, že problematický obsah s potenciálom zasiahnuť a prípadne ovplyvniť vysoké množstvo ľudí sa dlho-
dobo šíri práve v rámci sociálno-politických tém. Takýto obsah, aj v súvislosti s vysokým presahom pro-
ruských naratívov, oslabuje v komplexnom zmysle predovšetkým piliere demokracie a právneho štátu či v 
euroatlantických štruktúrach ukotvenú zahraničnopolitickú orientáciu. Zároveň môže viesť k polarizácii 
spoločnosti, jej radikalizácii alebo znižovaniu spoločenskej solidarity a významu demokratických hod-
nôt. Preto webstránky, ktoré sa primárne venujú sociálno-politickým témam, možno považovať za väčšie 

4	 Klasifikácia bola originálne prezentovaná v štúdii Prague Security Studies Institute publikovanej v roku 2020. Jej slovenské 
pokračovanie navrhuje aplikáciu danej klasifikácie aj v prípade webstránok aktívnych v informačnom prostredí Slovenska.
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bezpečnostné riziko, ako tomu je v prípade webstránok, ktoré sa inou tematickou orientáciou svojho obsa-
hu špecifikujú užšie.

Vzhľadom na rôznu motiváciu aktivít konkrétnych webstránok by bolo možné pracovať s predpokladom, 
že sa bude líšiť aj ochota aktérov ku korekcii svojho správania. V prípade finančne motivovaných aktérov 
by sme mohli očakávať, že prípadné obmedzenie ich príjmov by mohlo viesť k zmene alebo až pozastaveniu 
ich aktivít. Pri ideologicky motivovaných aktéroch by toto očakávanie bolo prirodzene nižšie. Aj z tohto 
dôvodu sa predovšetkým zameriavame na skupinu Obchodníkov, teda aktérov, ktorí sa primárne venujú 
sociálno-politickým témam a sú do istej miery motivovaní možným finančným ziskom.

Je však potrebné doplniť, že ani prípadné úspešné snahy o výraznú limitáciu zisku týchto aktérov nemusia 
automaticky viesť k limitácii ich škodlivého správania v informačnom priestore. Vyplýva to zo skutočnos-
ti, že väčšina analyzovaných webstránok vznikala práve na pôdoryse ideologickej motivácie, ktorá môže 
(a je to pravdepodobné) byť stále prítomná. Zároveň ide najmä o aktérov, ktorí dosahujú vysoké štatistiky 
návštevnosti svojich stránok, prípadne disponujú značným počtom sledovateľov na sociálnych sieťach, a 
preto majú potenciál generovať zisk aj inými spôsobmi ako reklamou. Prinajmenšom by však limitácia zák-
ladných spôsobov a nástrojov generovania zisku, ktoré dané webstránky používajú, mohla viesť k sťaženiu 
a obmedzeniu kapacít pri aktivitách nebezpečných pre spoločnosť.

Štúdia sa zameriava na zoznam aktérov, ktorý čerpá z verejnej databázy webstránok so sporným obsahom 
projektu Konšpirátori.sk. Vybrané boli tie webstránky, ktoré sú aktívne v slovenskom informačnom pro-
stredí a neboli označené ako nefunkčné.5 Zoznam aktérov bol doplnený o webstránky, ktoré ako aktérov 
šíriacich proruské naratívy označila spoločnosť Gerulata Technologies. Zoznam analyzovaných aktérov roz-
lišuje neaktívne webstránky a webstránky, ktoré sú stále aktívne, a teda od začiatku roka 2023 do marca 
2023 (moment selekcie aktérov) publikovali aspoň jeden článok alebo iný druh obsahu. Z pôvodného počtu 
62 aktérov je v súčasnosti aktívnych 51.

Aktívne, 51

Neaktívne, 11

Graf 1: Analyzované webstránky na Slovensku podľa aktivity.

5	 Zoznam analyzovaných aktérov zahŕňa aj portál eREPORT.sk, ktorý sa podľa projektu Konšpirátori.sk pohybuje v tzv. šedej 
zóne aktivít.

https://www.konspiratori.sk/zoznam-stranok
https://www.omediach.com/hoaxy/22465-dolezite-zoznam-akterov-proruskej-masinerie-na-slovensku-weby-politici-skupiny-a-jednotlivci
https://konspiratori.sk/stranka/1059


Jún 2023

 
� strana 11

Financovanie webstránok šíriacich dezinformácie

Analyzované webstránky šíriace dezinformácie a inak problematický obsah používajú v rámci svojich ak-
tivít viacero nástrojov a spôsobov na zabezpečenie finančných príjmov. Dominujú predovšetkým reklamy 
a možnosť čitateľov priamo prispieť a podporiť činnosť webstránok. Štúdia však predpokladá, že predo-
všetkým v prípade aktérov, ktorí dosahujú vysoké čísla návštevnosti na svojich webstránkach, je reklama 
primárnym nástrojom generovania zisku. Ďalšie spôsoby, ako predaj tlače, prevádzka elektronického ob-
chodu, platený obsah či vlastné vydavateľstvo, sa objavujú v menšej miere, a to predovšetkým v prípade 
webstránok, ktoré radíme do kategórie Obchodníci alebo Liečitelia. Reklamu využíva 47 % analyzovaných 
aktérov, v prípade príspevkov od čitateľov možno hovoriť o 43 %.
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Graf 2: Prehľad použitých nástrojov na generovanie zisku v prípade analyzovaných webstránok na Slovensku.

Nasledujúca tabuľka ponúka prehľad mesačných príjmov z reklamy v prípade najziskovejších analyzova-
ných webstránok na Slovensku. Konkrétne údaje sú odhadom príjmu, ktorý by dané webstránky mohli ge-
nerovať v prípade, že by bol každý priestor pre automatizovanú reklamu počas návštevy čitateľov zárobko-
vý. Inak povedané, ide o odhad maximálneho možného mesačného príjmu, ktorý by jednotlivé webstránky 
mohli dosiahnuť.6 Cieľom týchto dát je preto predovšetkým poukázať na zárobkový potenciál z reklám v 
prípade jednotlivých analyzovaných webstránok. Ak by sme sa pozreli na aktérov, v prípade ktorých bolo 
možné určiť ich priemernú mesačnú návštevnosť, spoločne by v prípade maximálneho zúžitkovania zárob-
kového potenciálu reklám za mesiac dokázali vygenerovať zisk vo výške minimálne 57 620,72 eur.7

6	 Odhad bol vypočítaný na základe priemernej mesačnej návštevnosti jednotlivých webstránok, priemerného počtu stránok 
navštívených užívateľom za jednu návštevu a počtu automatizovaných reklám, ktoré sa pri návšteve stránky zobrazujú. 
Jednotlivé sumy boli vypočítané po konzultácii s expertom v oblasti marketingu, v rámci ktorej odhadol približný cenový 
priemer za reklamu. Ceny reklám ovplyvňuje viacero faktorov, preto neponúkame len jedno číslo, ale aj rozpätie, v ktorom 
sa zisky môžu pohybovať. Zároveň opätovne zdôrazňujeme, že ide o odhad založený na hypotetickej situácii maximálnej 
zárobkovosti reklám.

7	 Suma vznikla súčtom odhadov príjmov z reklamy 16 webstránok, ktoré reklamu majú zavedenú a v prípade ktorých bolo 
možné pomocou SimilarWeb získať dáta o ich priemernej mesačnej návštevnosti. To znamená, že mesačný priemer bol vyšší 
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Weby

Odhadovaný maximálny potenciálny 
mesačný príjem z reklamy

Návštevnosť 
webstránky

0,20 € 0,50 € 0,42 € (priemer)
Priemerný počet 

návštev za mesiac

Hlavné správy 34 040 € 85 100 € 71 484 € 3 700 000

BáječnéŽeny.sk 5 800 € 14 500 € 12 180 € 1 000 000

eREPORT 5 650 € 14 125 € 11 865 € 1 130 000

Armádny magazín 4 189,12 € 10 472,8 € 8 797,15 € 551 200

InfoVojna 4 176 € 10 440 € 8 769,6 € 1 160 000

Hlavný Denník 2 658,18 € 6 645,45 € 5 582,19 € 632 900

Slovanské Noviny 321,12 € 802,8 € 674,35 € 133 800

Veci Verejné 300,42 € 751,05 € 630,88 € 166 900

radyprezeny.sk 180,18 € 450,45 € 378,38 € 9 900

Plénum 117,12 € 292,8 € 245,95 € 146 400

Slovo (noveslovo.eu) 68,2 € 170,5 € 143,22 € 34 100

Sila vedomia 48,48 € 121,2 € 101,81 € 60 600

Tabuľka 2: Odhadovaný maximálny potenciálny mesačný príjem z reklamy v prípade najziskovejších analyzovaných webstránok 
na Slovensku.

Podľa navrhovanej klasifikácie založenej na obsahovej orientácii a primárnej motivácii aktivít možno ana-
lyzované webstránky rozdeliť nasledovne:

	― Najväčšiu kategóriu predstavujú Kazatelia, ktorí sa dlhodobo sústreďujú na sociálno-politické témy 
a pri svojich aktivitách vyjadrujú jasnú ideologickú pozíciu či sentimentálne zafarbenú komuniká-
ciu. Zároveň nedisponujú veľkou mierou spôsobov a nástrojov na generáciu zisku, prípadne je táto 
ich schopnosť limitovaná nízkou návštevnosťou či vplyvom v informačnom prostredí. Reklamu z 
tejto kategórie používa 14 webstránok, najdominantnejšie používaným nástrojom sú príspevky od 
užívateľov. Táto možnosť je zavedená v prípade 19 webstránok. Ďalšie spôsoby generovania zisku sú 
využívané v minimálnej miere. Tlač prostredníctvom svojich vydavateľstiev predávajú dve web-
stránky – SHO.sk a Slovenské národné noviny. Podobne je tomu v prípade elektronického obchodu. 
Ten prevádzkujú len dve webstránky (KulturBlog a jnet.sk). Najnavštevovanejšími stránkami, ktoré 
dosahujú za mesiac v priemere viac ako 300-tisíc návštev, sú Slovo.sk a sk.news-front.info. Suverénne 
najsledovanejšou stránkou na Facebooku s 98-tisíc sledovateľmi je Slobodný vysielač.8

	― Druhou najpočetnejšou kategóriou sú Obchodníci, ktorí sa kontinuálne venujú sociálno-poli-
tickým témam a pri svojich aktivitách využívajú širokú paletu nástrojov na generovanie zisku. 
Celkovo ich bolo v rámci štúdie identifikovaných 10. Po boku kategórie Liečiteľov a ojedinelých 
prípadov z kategórie Kazatelia, u ktorých napriek zisku prevažuje ideologický motív, tvoria domi-
nantnú časť analyzovaných webstránok s najväčším potenciálnym ziskom z reklamy. Jednotliví 
aktéri z tejto kategórie využívajú jeden alebo rôznorodé kombinácie nástrojov na generovanie 
zisku. Zároveň platí, že nástroje pre finančný zisk využívajú v najvyššej miere spomedzi kategórií 

ako 5-tisíc návštev. Pri výpočte bola použitá spodná hodnota priemernej ceny za reklamu.
8	 Do kategórie Kazatelia sú zaradené aj webstránky, ktoré majú potenciál sa časom transformovať do podoby Obchodníkov, a to 

najmä prostredníctvom ďalšieho zvýšenia svojej návštevnosti a pri uplatnení reklám. Menovite ide o aktérov ako Veci Verej-
né, Plénum či Slovanské Noviny.
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klasifikácie. Prehľad využívaných nástrojov v prípade skupiny Obchodníci je uvedený v tretej kapi-
tole štúdie. Tri webstránky z tejto kategórie dosahujú aj najväčšiu návštevnosť z celého zoznamu 
aktérov. Hlavné správy v priemere dosahujú za mesiac približne 3,7 milióna návštev. Nasledované 
sú portálmi InfoVojna a eREPORT, ktoré za mesiac v priemere zaznamenajú viac ako jeden milión 
návštev. Čo sa týka prítomnosti na sociálnych sieťach, eREPORT je v počte sledovateľov na najvyššej 
priečke s približne 59-tisíc užívateľmi Facebooku.

	― Do kategórie Liečiteľov je možné zaradiť celkovo sedem webstránok, ktoré sa dlhodobo zameria-
vajú na témy súvisiace so zdravím a životným štýlom. Reklamu v tejto kategórii využíva päť ana-
lyzovaných webstránok. Vo využívaní ďalších nástrojov sú aktívne predovšetkým dve webstránky 
– Badatel.net a odbornakomisia.sk. Tie zhodne disponujú aj vlastným e-shopom a vydavateľstvom, 
a čitateľom zároveň ponúkajú platený obsah. Jeden milión návštev za mesiac v priemere dosahuje 
portál BáječnéŽeny.sk, viac ako 200-tisíc návštev generuje Badatel.net. Aktéri v tejto kategórii sú zá-
roveň úspešní aj na sociálnych sieťach. Viac ako 60-tisíc sledovateľov majú portály BáječnéŽeny.sk, 
Badatel.net a radynadzlato.sk.9

	― Najmenej početnou kategóriou sú Ezoterici. Celkovo ide o šesť webstránok, z ktorých sú v súčas-
nosti aktívne len dve. Okrem portálu Sila vedomia, ktorý môže vďaka reklamám generovať malý 
zisk, sú ďalší aktéri v tejto kategórii z pohľadu návštevnosti webstránok marginálni. Podobne je 
tomu v prípade ich účtov na sociálnych sieťach (okrem stránky bajecnylekar.sk).

Aktívny web
Neaktívny web2

5

35

9

4

2

4

1

Ezoterici

Liečitelia

Kazatelia

Obchodníci

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Graf 3: Počet analyzovaných webstránok podľa typu a aktivity.

9	 „Báječný klaster“, o ktorom v roku 2020 informoval portál Infosecurity.sk, dnes združuje prinajmenšom štyri subjekty, ktoré 
sa orientujú na témy súvisiace so zdravím a životným štýlom, no kvôli rozdielnemu prístupu k využívaniu nástrojov na ge-
nerovanie zisku sa vyskytujú tak v kategórii Liečitelia, ako aj Ezoterici. Najnavštevovanejší z nich je portál BáječnéŽeny.sk, ale 
klaster je celkovo silne prítomný na Facebooku. Dané stránky spoločne sleduje viac ako 120-tisíc užívateľov. Dnes za klastrom 
však už pravdepodobne nestojí Marek Polacký. Podľa zistení Investigatívneho centra Jána Kuciaka by mohol byť v súčasnosti 
majiteľom Marek Bardák (prinajmenšom v prípade stránky bajecnylekar.sk), ktorý stojí aj za firmou MarWell Trade.

https://infosecurity.sk/dezinfo/mr-bajecny/
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Ideologická motivácia Finančná motivácia

Témy súvisiace so zdravím a životným 
štýlom

Ezoterici Liečitelia
Allatra, bajecnylekar.sk, BáječnéZdravie.
sk, rizikaockovania.sk, Sila vedomia, 
slobodavockovani.sk

Badatel.net, BáječnéŽeny.sk, Báječný 
život, nemesis.sk, odbornakomisia.sk, 
radynadzlato.sk, radyprezeny.sk

Sociálno-politické témy

Kazatelia Obchodníci
Aktuality24, DavDva, Denník politika, 
Dolezite.sk, DostojneSlovensko.
eu, EUROREŠPEKT, FĽM, Hrot.info, 
Christianitas, inenoviny.sk, jnet.sk, 
KulturBlog, MAGAZÍN 1, MEDZIČAS, 
Mimoriadne správy, napalete.sk, 
NazorObcana.sk, nocomment.sk, 
obcianskytribunal.sk, Oral.sk, Pán Občan, 
Plénum, Rádio Kompas, ROZHĽADY, 
sho.sk, sk.news-front.info, SKspravy.
sk, Slobodný výber, Slobodný vysielač, 
Slovanské Noviny, Slovenská iskra, 
Slovenské národné noviny, Slovenské 
slovo, Slovensko Aktuálne, Slovo, 
Televízia SLOVAN, tvotv.sk, Veci Verejné, 
zahadnysvet.sk

Armádny magazín, Datel.sk, eREPORT, 
Extraplus, Hlavné správy, Hlavný Denník, 
InfoVojna, slavica.sk, Zem a Vek, ZVTV.sk

Tabuľka 3: Analyzované webstránky na Slovensku podľa typu.

Graf nižšie znázorňuje líšiacu sa mieru vplyvu na spoločenský diskurz v prípade jednotlivých analyzova-
ných webstránok. Rozhodujúcim faktorom je najmä počet návštev, ktoré webstránka zaznamená v prie-
mere za mesiac.10 Podobne je tomu v prípade prítomnosti a dosahu na sociálnej sieti Facebook (podľa poč-
tu sledovateľov), ktorá je v slovenskom informačnom priestore jedným z primárnych komunikačných a 
informačných kanálov. Marginálny vplyv na spoločnosť majú predovšetkým aktéri, ktorí vykazujú nízke 
hodnoty návštevnosti za mesiac11 a zároveň sa ich sledovateľská základňa na Facebooku pohybuje pod úrov-
ňou tisíc užívateľov (prípadne nemajú stránku na Facebooku ani vytvorenú). Z celého zoznamu analyzo-
vaných aktérov až 14 webstránok dosahuje za mesiac v priemere viac ako 100-tisíc návštev. Ide prevažne o 
aktérov, ktorí sú relatívne úspešne etablovaní aj na Facebooku.12

Nad hranicou milióna návštev za mesiac sa pohybujú štyri stránky – BáječnéŽeny.sk, eREPORT a InfoVojna, 
Hlavné správy dosahujú v priemere až 3,7 milióna návštev za mesiac. S výnimkou lídra rebríčka sú konkrét-
ni aktéri vyrovnaní aj v počte sledovateľov na Facebooku.13 Taktiež existujú prípady aktérov, ktorí svojou 
prítomnosťou na Facebooku výrazne prevyšujú vplyv, ktorý získavajú z návštev na svojich webových strán-
kach. Okrem Báječnézdravie.sk a Báječný život ide aj o webstránku Televízia Slovan či špecifického (politické-
ho) aktéra v podobe SHO.sk.

10	 Pri vypočítaní priemernej návštevnosti webstránky za mesiac boli použité dáta zo SimilarWeb. Výsledné číslo reflektuje prie-
mernú mesačnú návštevnosť, ktorú stránka nadobudla v období medzi januárom a marcom 2023. V prípade webstránok, pri 
ktorých nie je možné určiť presné číslo kvôli nízkej návštevnosti, štúdia pracuje s ukazovateľom SimilarWeb, ktorý indikuje 
menej ako 5-tisíc návštev za mesiac.

11	 SimilarWeb ponúka presné dáta návštevnosti len v prípade webstránok, ktoré dosiahnu viac ako 5-tisíc návštev za mesiac.
12	 Výnimkou je napríklad portál Plénum, ktorý nemá vytvorenú veľkú sledovateľskú základňu. Nájdu sa aj prípady aktérov, 

ktorí stránku na Facebooku nemajú, napríklad DavDva alebo Denník politika. Sem patrí aj portál KulturBlog, ktorému však 
bola stránka na Facebooku zrušená spoločnosťou Meta.

13	 Portálu Hlavné správy bola najprv zrušená fanúšikovská stránka na Facebooku, ktorú sledovalo približne 60-tisíc užívateľov. 
Meta následne pristúpila aj k zrušeniu ďalšej (novovytvorenej) stránky. V oboch prípadoch bolo dôvodom porušenie jedného 
alebo viacerých pravidiel Facebooku. To je aj prípad facebookovej stránky portálu Zem a Vek, ktorá bola zablokovaná koncom 
roka 2020.
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Graf 4: Vplyv analyzovaných webstránok na Slovensku.

OBCHODNÍCI S DEZINFORMÁCIAMI – PRÍPADOVÉ ŠTÚDIE 
A MODELY ZASTREŠENIA
Kapitola sa zameriava na finančné a organizačné fungovanie webstránok, ktoré spadajú do kategórie Ob-
chodníci. Ide teda o tie webstránky, ktoré sa primárne zameriavajú na sociálno-politické témy a pri svojich 
aktivitách sledujú motív generácie zisku, na ktorý je naviazané využívanie viacerých nástrojov, predovšet-
kým reklám.
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Graf 5: Prehľad použitých nástrojov na generovanie zisku v prípade webstránok zaradených do kategórie Obchodníci.
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Weby Reklama
Príspevky od 

čitateľov Predaj tlače E-shop Platený obsah Vydavateľstvo

Armádny magazín ÁNO ÁNO NIE NIE NIE NIE

Datel.sk NIE NIE NIE ÁNO ÁNO NIE

eREPORT ÁNO NIE NIE NIE NIE NIE

Extraplus ÁNO NIE ÁNO NIE ÁNO ÁNO

Hlavné správy ÁNO ÁNO NIE NIE ÁNO NIE

Hlavný Denník ÁNO ÁNO NIE NIE NIE NIE

InfoVojna ÁNO ÁNO NIE ÁNO NIE NIE

slavica.sk NIE NIE NIE ÁNO NIE ÁNO

Zem a Vek NIE ÁNO ÁNO ÁNO ÁNO ÁNO

ZVTV.sk NIE ÁNO NIE NIE ÁNO NIE

Tabuľka 4: Prehľad použitých nástrojov na generovanie zisku v prípade webstránok zaradených do kategórie Obchodníci.

Investigatíva a analýza webstránok v kategórii Obchodníci v spolupráci s Investigatívnym centrom Jána 
Kuciaka ukázala, že konkrétni dezinformační aktéri využívajú pri uplatňovaní svojich aktivít predovšet-
kým tri modely zastrešenia svojho biznisu. Každý model prichádza s určitými výhodami a nevýhodami, 
pričom prvé dva modely je možné kombinovať:

1.	 Model spoločnosti s ručením obmedzeným
Model spoločnosti s ručením obmedzeným (s. r. o.) umožňuje jednoduchým spôsobom generovať 
zisk. Aktéri však musia byť zapísaní v Obchodnom registri SR. Do zisku je tak možné zarátať akýkoľ-
vek spôsob či nástroj pre finančný tok, ktorý aktéri využívajú. Sem patria aj príjmy z darov, predaja 
predplatného, predaja v elektronickom obchode či predaja fyzických kópií časopisov alebo kníh. 
S. r. o. je zároveň možné registrovať ako vydavateľa. Podobne je tomu v prípade príjmov z reklám, 
ktoré môžu byť okrem automatizovaných reklám tvorené aj príjmami z umiestňovania bannerov či 
publikovania PR článkov na stránke.

Nevýhodou modelu (pre aktérov) je vysoká miera transparentnosti. Vzhľadom na to, že s. r. o. mu-
sia byť registrované v Obchodnom registri SR, je jednoduché zistiť nielen ich organizačné pozadie 
(napr. majiteľa), ale aj finančné zisky a aktivity, z ktorých môžu plynúť (prostredníctvom zverejne-
ných účtovných závierok).

Model s. r. o. využívajú najmä aktéri, ktorí sa nesnažia skrývať svoje organizačné a finančné fungo-
vanie, a zároveň sa snažia o budovanie vlastného obrazu ako dôveryhodného aktéra. A to aj naprí-
klad so snahou viac legitimizovať svoje aktivity, prípadne penetrovať mainstreamový informačný 
priestor. Ide napríklad o Hlavné správy alebo Zem a Vek.

2.	 Model občianskeho združenia
Model občianskeho združenia (o. z.) umožňuje najmä menšiu transparentnosť vlastníctva, financií, 
ale aj výhodnejšie zdanenie. Výhodou je aj možnosť vyberať 2 % príspevkov z daní. Aktéri, ktorí 
fungujú primárne ako s. r. o., si môžu vytvoriť aj o. z. s cieľom schovať časť príjmov, prípadne získať 
2 % príspevkov z daní ako ďalší zdroj príjmu.
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Výhody (pre aktérov) sú, že štatutári o. z. môžu ľahko ostať ukrytí. O. z. zároveň musia predkladať 
účtovné závierky len v určitých prípadoch, a ani vtedy nie sú verejne dostupné. Výhodou je aj to, 
že o. z. je právnickou osobou, ktorá si môže založiť živnosť a (v obmedzenej miere) ďalej podnikať.14

Typickým príkladom dezinformačnej webstránky, ktorá funguje výhradne prostredníctvom mo-
delu o. z., je napríklad Hlavný Denník. Príkladom kombinácie modelu o. z. a živnosti je InfoVojna, 
ktorá napĺňa svoj primárny cieľ („napomáhať rozvoju kultúry, občianskej súdržnosti a národného po-
vedomia“) prostredníctvom svojich hlavných aktivít – vysielaním a publikačnou činnosťou. Ako o. 
z. zároveň v roku 2022 získala InfoVojna príjem 37 573,66 eur prostredníctvom 2 % príspevkov z daní. 
Má však aj založenú živnosť, prostredníctvom ktorej získava príjmy z predajov na svojom e-shope.

3.	 Model právneho vákua
Stránky využívajúce model právneho vákua nevytvárajú žiadne entity, ktoré by ich aktivity či 
biznis zastrešovali. Buď neuvádzajú žiadne informácie o svojom organizačnom pozadí (absencia 
údajov o majiteľovi či prevádzkovateľovi, chýbajúce uvedenie kontaktu a podobne) alebo uvádzajú 
meno právnickej osoby, ktorá v skutočnosti neexistuje.

Príkladom prvého prípadu môže byť napríklad portál Mimoriadne správy. V druhom prípade ide 
napríklad o Slovanské noviny, ktoré na viacerých podstránkach svojho webu uvádzajú, že vydavate-
ľom je občianske združenie Spoločenstvo Slovanov o. z. – vo všetkých prípadoch však chýba uvede-
nie IČO. Dôvodom je skutočnosť, že takéto občianske združenie neexistuje a za aktivitou webstrán-
ky pravdepodobne stojí firma SS Group, s. r. o..

Výhoda (pre aktérov) spočíva predovšetkým v takmer nulovej schopnosti určiť ich organizačné a fi-
nančné pozadie. Najmä vtedy, ak si „dajú pozor“ pri svojich aktivitách, napríklad pri výbere a plate-
ní svojho webhostingu. Nevýhodou modelu právneho vákua je náročnosť generovania zisku, ktorá 
sa ukazuje najmä v limitácii využívania spôsobov a nástrojov finančného toku (napríklad chýbajúci 
elektronický obchod alebo otázne možnosti prevádzky automatizovaných reklám, ktoré vedú k vý-
skytu pochybných reklám na stránkach).

Zároveň sa ukazuje, že súbor webstránok v kategórii Obchodníci je relatívne decentralizovanou sieťou rôz-
nych aktérov. Niektorí z nich si síce vytvárajú aj ďalšie projekty, ale vo všeobecnosti platí, že daných ak-
térov spája predovšetkým podobné presvedčenie a samotný obsah či rétorika (napríklad dezinformačné 
naratívy). Zaujímavý je skôr politický presah ich aktivít. V niektorých prípadoch sa objavujú prepojenia 
na rôzne politické strany či hnutia, najmä na báze osobnej minulosti majiteľov či štatutárov subjektov za-
strešujúcich analyzované webstránky. Rovnako sa v rámci sledovaných webstránok vyskytuje spolupráca s 
politickými stranami vo forme preberania obsahu a zverejňovania politickej reklamy.

Hlavné správy a Armádny magazín
Hlavné správy (HS) vznikli v roku 2012 ako denník, ktorý vyznáva „kresťanské a konzervatívne hodnoty“, 
neskôr však začal šíriť ruskú propagandu, antizápadné naratívy aj dezinformácie. Ako sídlo HS je uvádzaná 

14	 O. z. by nemali vznikať za účelom generácie zisku či podnikania, ako to vyplýva zo zákona o združovaní občanov. Nejde však 
o výslovný zákaz podnikania o. z. Možnosť podnikateľskej činnosti o. z. nie je úplne vylúčená, ak spĺňa dve kritériá. Musí 
ísť o aktivity, ktoré sú spojené s primárnym cieľom o. z., a zároveň sú doplnkovým zdrojom príjmu, ktorý o. z. použije za 
účelom napĺňania svojho primárneho cieľa. Podstatou je, že zisk o. z. z takejto činnosti sa neprerozdeľuje medzi zakladateľov, 
prípadne členov združenia, ale zostáva plne v majetku združenia a slúži na jeho ďalšiu činnosť. Teoretickou nevýhodou tohto 
modelu je, že ak Ministerstvo vnútra SR zistí, že o. z. v skutočnosti funguje iba (alebo prevažne) na to, aby podnikalo, môže 
ho rozpustiť.

https://finstat.sk/42304016
https://dennikn.sk/521950/kto-riadi-prorusky-web-hlavne-spravy-muz-ktory-neodmieta-ani-eurofondy-2/
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adresa reklamnej agentúry šéfredaktora denníka Róberta Sopka, HEURÉKA EVOLUTION, s. r. o. v Koši-
ciach, ktorá sa venuje výrobe reklamných pútačov, letákov a firemných polepov na autá. Vznikla v roku 
2007, avšak nadväzuje na spoločnosť GLOBAL SYSTEM, s. r. o. existujúcu od roku 1999. V súčasnosti je jej je-
diným spoločníkom práve Sopko. Agentúra pravdepodobne negeneruje zo svojej základnej činnosti veľký 
kapitál, keďže ide o malú firmu zamestnávajúcu sčasti ľudí s telesným postihnutím. Podľa databázy Finstat.
sk mala firma mesačné tržby priemerne 2-tisíc eur, čo sa zmenilo až v roku 2015, keď tržby narástli na štvor-
násobok a firma po dlhom čase skončila v zisku. Za rok 2022 boli tržby spoločnosti 320 843 eur a zisk 20 603 
eur. Podľa Denníka N môže časť pracovných síl spoločnosť udržiavať vďaka eurofondom. Podľa údajov Ús-
tredia práce, sociálnych vecí a rodiny bolo Sopkovi do roku 2016 vyplatených celkovo 34-tisíc eur, ktoré po-
chádzali primárne z Európskeho sociálneho fondu. Nakoľko HS nezverejňujú výročné správy, nie je možné 
určiť, či a koľko z tejto sumy išlo na činnosť denníka.

Činnosť HS je spojená aj so subjektom HEURÉKA EVOLUTION-Hospodárske stredisko, ktorý má zapísanú 
živnosť, avšak nie je zapísaný v Registri mimovládnych neziskových organizácií. V registri je možné nájsť 
o. z. Heuréka Evolution so sídlom v Košiciach, ktoré existuje od roku 1998, má však iné IČO a je registrova-
né ako Občianske združenie vozíčkarov a priateľov. V prípade HEURÉKA EVOLUTION-Hospodárske stre-
disko tak môže ísť o živnosť Roberta Sopka, respektíve o živnosť pod o. z. Heuréka Evolution, nakoľko podľa 
registra účtovných závierok vznikli v rovnaký deň. Zmieňované o. z. Heuréka Evolution získava prostred-
níctvom darovania 2 % daní iba zanedbateľné sumy.

Mesačné náklady HS sa môžu pohybovať v jednotkách tisícov eur. Sem patria napríklad poplatky za servis 
agentúry TASR, od ktorej autori článkov často preberajú články aj fotky. Ďalej sú to výdavky na minimálne 
dvoch až troch administrátorov zodpovedných za aktualizáciu webu a správu facebookového profilu HS, 
ako aj na honoráre pre samotných autorov.

HS nezverejňujú štatistiky návštev svojej webovej stránky a neposkytujú údaje do databázy AIMmonitor.
sk, ktorú využívajú zadávatelia internetovej reklamy. Vytvárajú aj vlastnú ponuku na online inzerciu. 
Banerovú reklamu (1 milión videní) ponúkajú za 2-tisíc eur15 a za PR článok na webovej stránke HS si treba 
zaplatiť tisíc eur. Okrem inzercie je možné aktivitu denníka podporiť kúpou predplatného alebo zaslaním 
ľubovoľnej sumy na účet firmy HEURÉKA EVOLUTION. To naznačuje, že účet firmy je prepojený na financie 
HS.

HS sú dotované aj politickými stranami, ktorým denník ponúka mediálny priestor. Z výročnej správy stra-
ny SME RODINA za rok 2021 vyplýva, že firme HEURÉKA EVOLUTION uhradili za daný rok minimálne 57 
600 eur. Okrem tejto strany majú HS nadštandardné vzťahy so stranou Kotlebovci – ĽSNS, ktorú propago-
vali najmä pred voľbami v roku 2016.

U denníka existuje aj podozrenie z finančných prepojení na Ruskú federáciu. Od mája 2015 pre HS píše 
ruský občan Jevgenij Paľcev (vystupuje pod pseudonymom Eugen Rusnák, príležitostne publikuje aj pre 
Zem a Vek), ktorého články šíria tvrdú kremeľskú propagandu. Podľa Denníka N má Paľcev kontakty s rus-
kou mediálnou skupinou Rossija Segodňa (Rusko dnes), ktorú financuje Kremeľ. Prepojenie na Kremeľ bolo 
potvrdené aj v prípade spolupracovníka HS Bohuša Garbára, ktorý komunikoval s vojenským pridelen-
com ruskej ambasády Sergejom Solomasovom a na uniknutom videu sa zaväzoval k spolupráci s ruskou 
rozviedkou za finančné ohodnotenie. Sopkov web priznáva, že niektoré články nevytvára sám, ale spolu-
pracuje pri nich s občianskym združením Slovensko-ruská spoločnosť (Srspol). To vedie bývalý premiér Ján 
Čarnogurský, známy členstvom v exkluzívnom Valdajskom diskusnom klube, ktorý sa schádza raz ročne 

15	 Reklama pravdepodobne zostáva na webe umiestnená tak dlho, pokiaľ nezíska 1 milión videní. Samotná webstránka však 
postup nešpecifikuje.

https://www.orsr.sk/vypis.asp?ID=11899&SID=4&P=1
https://www.finstat.sk/36191183
https://dennikn.sk/521950/kto-riadi-prorusky-web-hlavne-spravy-muz-ktory-neodmieta-ani-eurofondy-2/
https://ives.minv.sk/rmno/filter
https://dennikn.sk/521950/kto-riadi-prorusky-web-hlavne-spravy-muz-ktory-neodmieta-ani-eurofondy-2/
https://www.hlavnespravy.sk/inzercia
https://predplatne.hlavnespravy.sk/?action=register
https://www.hlavnespravy.sk/podporujem
https://www.omediach.com/hoaxy/23025-sme-rodina-financne-podporovala-pochybne-weby-hlavne-spravy-a-hlavny-dennik
https://sita.sk/kollarovo-hnutie-sme-rodina-malo-platit-dezinformacnym-webom-desattisice-eur/
https://dennikn.sk/521950/kto-riadi-prorusky-web-hlavne-spravy-muz-ktory-neodmieta-ani-eurofondy-2/
https://dennikn.sk/2716718/mediabrifing-hlavne-spravy-su-financovane-z-ruska-vyhlasil-minister-nad/?ref=inm
https://dennikn.sk/1288348/propagandu-pre-hlavne-spravy-pise-rus-ktory-sa-chodi-radit-do-agentury-kremla-odomknute/?ref=inc
https://dennikn.sk/3260192/rusky-spion-garbar-z-hlavnych-sprav-dostal-za-vyzvedacstvo-a-korupciu-podmienku-a-penazny-trest-15-tisic-eur/
https://dennikn.sk/521950/kto-riadi-prorusky-web-hlavne-spravy-muz-ktory-neodmieta-ani-eurofondy-2/
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za prítomnosti ruského prezidenta. V minulosti sa objavili taktiež správy o finančnej podpore HS zo strany 
Mariana Kočnera. Ten sa vyjadril, že dotoval HS a bol jedným z ich akcionárov. Sopko v minulosti túto sku-
točnosť popieral, uniknuté správy však dokázali, že peniaze od Kočnera skutočne chodili a samotný Sopko 
o tejto skutočnosti vedel. Komunikácia medzi Sopkom a Kočnerom sa začala už v roku 2018.

V roku 2022 bol web dočasne zablokovaný NBÚ, ktorý využil nové znenie zákona o kybernetickej bezpečnos-
ti. Hlavným dôvodom bolo šírenie ruskej propagandy, dezinformácií a podozrenie z financovania Ruskom.

HEURÉKA EVOLUTION, s. r. o. stojí okrem HS aj za činnosťou portálu Armádny magazín. Vo svojich pra-
vidlách magazín uvádza, že poskytuje fyzickým aj právnickým osobám komerčné a nekomerčné služby, 
pričom prevádzkovateľ servera má právo rozhodnúť, ktoré služby budú zadarmo, a ktoré budú platené. 
Podľa pravidiel servera je možné aj umiestňovanie reklám na stránke, v sekcii inzercia však nie sú dostupné 
ďalšie informácie.

Portál prevádzkuje facebookovú stránku s 19-tisíc sledovateľmi. Stránka má zverejnené telefónne číslo, 
ktoré patrí Kamilovi Jeremiášovi. Ten je aktívny v Košickej kynologickej záchranárskej brigáde, jeho tele-
fónny kontakt je však uvedený aj na stránke predajne SPORTCOM Outdoor v Košiciach. Obchod sa zame-
riava na predaj bicyklov a príslušenstva, a zároveň má umiestnenú reklamu na webovej stránke Armádneho 
magazínu. Okrem umiestňovania reklamy môže Armádny magazín získavať financie z dobrovoľných darov 
(IBAN uvádza pod každým článkom).
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InfoVojna a Slobodný vysielač
Portál InfoVojna a internetové rádio Slobodný vysielač spája osoba Norberta Lichtnera, kandidáta za stra-
nu Kotlebovci – ĽSNS vo voľbách do Európskeho parlamentu v roku 2019. Lichtner bol spoluzakladateľom 
Slobodného vysielača, v ktorom istú dobu pôsobil. Webstránku InfoVojna v súčasnosti zastrešuje občianske 
združenie INFO VOJNA so sídlom v Banskej Belej, ktoré vzniklo 6. decembra 2012 a jeho predsedom je aj v 
súčasnosti Norbert Lichtner (pôvodne mal subjekt názov o. z. Slobodný vysielač, k zmene názvu došlo v roku 
2015).

Webstránka InfoVojna čerpá financie z viacerých zdrojov. V prvom rade ide o príspevky od čitateľov, a to 
prostredníctvom dobrovoľných príspevkov realizovaných cez stránku či darovania 2 % z dane pre o. z. INFO 
VOJNA. Vďaka 2 % z dane získalo občianske združenie za rok 2022 37 573,66 eur; za rok 2021 išlo o sumu 
36 921,26 eur. Podiely z darov sú zväčša využívané na financovanie prenájmu priestorov, prevádzky štúdia 
na vysielanie, realizáciu samotného vysielania či vyplácanie odmien diskutujúcim za účasť na besedách a 
prednáškach. Združenie zároveň profituje zo živnosti, ktorú má založenú na vydavateľskú činnosť, malo-
obchod aj veľkoobchod.

https://www.tyzden.sk/politika/63092/kocner-platil-hlavne-spravy-ich-sefredaktor-o-tom-vedel/
https://zive.aktuality.sk/clanok/GAH_VJT/stat-zablokoval-web-hlavne-spravy-financuje-ho-rusko-odkazuje-minister-obrany/
https://www.armadnymagazin.sk/kontakt/
https://www.armadnymagazin.sk/pravidla/
https://www.armadnymagazin.sk/inzercia/
https://www.vyhladavaniecisla.sk/cislo/0907454203
http://pacho666.szm.com/
https://www.omediach.com/tv/7836-zakladatel-slobodneho-vysielaca-chysta-celoplosnu-televiziu
https://ives.minv.sk/rmno/detail?id=LvSNQ5Av%2fydzfTKsi66LSVLZpPUxJIzSLryx3VBC94QGQVGIL%2fB%2bWCANSxmd0DWj
https://finstat.sk/42304016
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V rámci stránky funguje internetový obchod, ktorý slúži k predaju rôznorodých produktov, ako sú knižné 
publikácie alebo predmety s vlastnou potlačou. E-shop nespĺňa všetky zákonné náležitosti, keďže nezverej-
ňuje všetky údaje (obchodné meno, sídlo, e-mailový kontakt, telefónne číslo, daňové identifikačné číslo), 
ktorých transparentné zverejnenie vyplýva z informačnej povinnosti stanovenej zákonom. Z popisu e-sho-
pu nie je jasné, na akú entitu je prevádzkovaný (pri objednávke je uvedené „Info Vojna Obchod“, takáto 
entita však neexistuje).

Portál tiež môže získavať dobrovoľné príspevky od fanúšikov. Webstránka umožňuje zaslanie finančnej 
podpory v ľubovoľnej čiastke, ktorú je možné uhradiť na bankový účet pre SR, ČR, Veľkú Britániu alebo 
prostredníctvom PayPal. Číslo účtu pre podporu v rámci SR je rovnaké ako číslo pre zasielanie platieb za 
produkty z e-shopu, iné číslo účtu je však uvedené pri registrácii združenia na možnosť poukázať 2 % z 
dane. Webstránka každý mesiac zverejňuje celkovú bilanciu finančných príspevkov. Napokon je zdrojom 
príjmov stránky umiestňovanie reklamy. Podľa správy Analytického útvaru Ministerstva obrany SR z roku 
2021 mohol web v období od októbra 2020 do marca 2021 zarábať vyše 3-tisíc eur mesačne na reklamách.16

Internetové rádio Slobodný vysielač (SV) uvádza, že je prevádzkované o. z. Združenie ľudí za lepšiu 
budúcnosť so sídlom v Banskej Bystrici, ktorého predsedom je od roku 2019 Boris Koróni. Rádio začalo vy-
sielať v roku 2014.

SV na svojej stránke uvádza, že bude fungovať a vysielať dovtedy, kým ho bude finančne podporovať komu-
nita jeho poslucháčov. Má ísť o jediný zdroj príjmu, ktorý zabezpečuje chod celého rádia. Stránka zároveň 
deklaruje, že čiastka potrebná na bežný chod rádia je 9-tisíc eur, pričom pre ich získanie uvádza niekoľko 
možností dobrovoľného prispievania. V prvom rade ide o priamu finančnú podporu na bankové účty v SR 
alebo ČR, ale aj zaslanie príspevku prostredníctvom SMS, PayPal, či využitie služieb Coinbase (internetová 
zmenáreň kryptomien Bitcoin, Ethereum a Litecoin).

Okrem toho stránka prevádzkuje vlastný e-shop, ktorý patrí pod o. z. Združenie ľudí za lepšiu budúcnosť. 
Internetový obchod slúži primárne na predaj textilu s potlačou Slobodného vysielača a jeho relácií. Ďalšou 
z foriem podpory je darovanie 2 % z daní fyzických a právnických osôb. Stránka SV uvádza, že podiel pri-
jatej dane v roku 2022 (za rok 2021) bol vo výške 11 156,47 eur. Webstránka každý mesiac zverejňuje celkovú 
bilanciu finančných príspevkov.
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16	 Podľa nášho výpočtu sa príjmy z reklamy portálu InfoVojna môžu pohybovať v rozmedzí 4 176 eur – 10 440 eur (priemerne 8 
769,6 eur) za mesiac. Okrem webovej stránky InfoVojna prevádzkuje aj stránku na Facebooku (51-tisíc sledovateľov), kanál na 
Telegrame (43 679 sledovateľov) a kanál na YouTube (50,9-tisíc odberateľov). Priemerná mesačná sledovanosť videí na You-
Tube je na úrovni 20-tisíc. Nie je jasné, či sú videá monetizované, vďaka algoritmom platformy ale môžu predstavovať ďalší z 
nástrojov na rozširovanie publika.

https://obchod.infovojna.bz/produkty
https://www.infovojna.bz/podporte-nas
https://www.mosr.sk/data/files/4364_2021-k-01-cena-za-dezinformacie-recenzovane.pdf
https://ives.minv.sk/rmno/detail?id=xr4goGpifo4Vd1qLXVEyajFv1v%2faD%2fb1HICD7Waf4o9O0EQ54yQIIzXPzfIXptqX
https://ives.minv.sk/rmno/detail?id=xr4goGpifo4Vd1qLXVEyajFv1v%2faD%2fb1HICD7Waf4o9O0EQ54yQIIzXPzfIXptqX
https://ives.minv.sk/rmno/detail?id=xr4goGpifo4Vd1qLXVEyajFv1v%2faD%2fb1HICD7Waf4o9O0EQ54yQIIzXPzfIXptqX
https://slobodnyvysielac.sk/podpora/
https://obchod.slobodnyvysielac.sk/
https://slobodnyvysielac.sk/podpora/dve-percenta-slobodny-vysielac/
https://www.facebook.com/Infovojna
https://t.me/InfoVojnaOfficial
https://www.youtube.com/@InfoVojna
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eREPORT
Portál eREPORT založil v roku 2020 Fedor Flašík, jeden zo zakladajúcich členov strany SMER – Slovenská 
sociálna demokracia (SMER – SSD, v tom čase strana niesla názov SMER). Napriek tomu, že pri zakladaní 
portálu bola zdôrazňovaná nezaujatosť a názorová vyváženosť, previazanosť na politickú sféru je v rámci 
webu evidentná vďaka množstvu politických reklám strán SME RODINA, SMER – SSD, ale aj Hlas – SD. 
Vyjadrenia ich členov sú mnohokrát súčasťou článkov a videí, ale portál veľmi často vysiela aj tlačové kon-
ferencie týchto strán.

Za webom stojí reklamná agentúra STORYmedia, s.r.o. so sídlom v Bratislave, ktorá vznikla v roku 2017 a 
jej jediným spoločníkom je v súčasnosti práve Flašík. Ten má v reklamnom priemysle viacero skúseností, 
keďže v minulosti bol spolu s politikom Martinom Glváčom (neskôr minister obrany) spolumajiteľom re-
klamnej agentúry Donar, ktorá sa podieľala na kampani strany HZDS. Neskôr sa angažoval aj v politickej 
kampani SMER – SSD.

Webová stránka eREPORT profituje primárne z platenej inzercie. Časté preberanie tlačových konferencií 
politických strán miesto produkcie vlastných článkov naznačuje, že stránka usiluje o publikovanie lacného 
obsahu.
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Hlavný Denník
Za portálom Hlavný Denník (HD) stojí občianske združenie Verbina, o. z. so sídlom v Bratislave, ktoré vznik-
lo v roku 2019. Od roku 2020 je jeho predsedníčkou Alica Mihale Razgyelová a od roku 2021 podpredsedníč-
kou Beata Kováčová. Ako členovia prípravného výboru združenia sú uvedení Michaela Kolimárová, Ivan 
Mihale a Pavel Kapusta (ide o rovnakú osobu, ktorá spolu s Lenkou Mayerovou zakladala portál Extraplus, v 
súčasnosti je šéfredaktorom problematického webu Napalete.sk). O. z. je registrované na činnosti v oblasti 
IT a PC a v rámci stanov uvádza ako cieľ svojej činnosti zvyšovanie úrovne verejnej diskusie, vzdelávanie a 
rozvoj demokratických mechanizmov prostredníctvom kvalitného internetového spravodajského portá-
lu. V praxi ale HD, ktorý v súčasnosti spadá pod Verbina, o. z., šíri problematický obsah vrátane dezinfor-
mácií a politickej propagandy. V marci 2022 bol zablokovaný NBÚ s odôvodnením, že šíril „škodlivý obsah v 
podobe závažných dezinformácií, ktoré spochybňovali západnú orientáciu Slovenska“.

Verbina, o. z. tiež v stanovách deklaruje, že je nadstraníckou organizáciou, ktorá je nezávislá od politických, 
ideologických a náboženských orgánov. Napriek tomu je činnosť HD spätá s viacerými politickými aktér-
mi. Podľa stránky Konšpirátori.sk bol denník už od svojho vzniku napojený na stranu Národná koalícia. Jej 
predstavitelia Slavěna Vorobelová, Peter Sokol, Sergej Kozlík či Peter Tomeček na webe HD uverejňovali 
svoje názory. Portál sa ich snažil zviditeľniť najmä pred eurovoľbami v roku 2019 a pred parlamentnými 
voľbami v roku 2020.

HD prevádzkuje aj facebookovú stránku s takmer 22-tisíc sledovateľmi, ktorá potvrdzuje prepojenie 
na zmieňovanú politickú stranu. Sekcia venovaná transparentnosti stránky totiž uvádza, že stránka sa 

https://www.bratislavskyvecernik.sk/2020/10/30/video-fedor-flasik-vysvetluje-preco-zalozil-portal-ereport-sk/
https://www.orsr.sk/vypis.asp?ID=329185&SID=2&P=1
https://www.bratislavskyvecernik.sk/2020/10/30/video-fedor-flasik-vysvetluje-preco-zalozil-portal-ereport-sk/
https://ives.minv.sk/rmno/filter
https://ives.minv.sk/rmno/download?file=di1%2bKFVNnlGAxIYUad2jiS1x0fCmjgr4JZl3ikt1FjGFWUlPdyS5KC10PsjcqWuT52da0A%2fQ9MVVvwHrl%2fPzeeKDdnzqzUA0W%2fogb96%2bfmmMfDuZylX8p6Z87Aa1cybZEju6f6nD%2b3vvYhd4%2blXZjeL0lCNbtfF62cxXpDtm%2ba0Z1%2fwAWnD21qWksR1kOFgqq4KJnBmlTs9JCyw4IU%2byDZDsVv1jmk1aNjX5VXVpBu8%3d
https://www.startitup.sk/zablokovany-hlavny-dennik-nadalej-veselo-fici-na-facebooku/
https://ives.minv.sk/rmno/download?file=di1%2bKFVNnlGAxIYUad2jiS1x0fCmjgr4JZl3ikt1FjGFWUlPdyS5KC10PsjcqWuT52da0A%2fQ9MVVvwHrl%2fPzeeKDdnzqzUA0W%2fogb96%2bfmmMfDuZylX8p6Z87Aa1cybZEju6f6nD%2b3vvYhd4%2blXZjeL0lCNbtfF62cxXpDtm%2ba0Z1%2fwAWnD21qWksR1kOFgqq4KJnBmlTs9JCyw4IU%2byDZDsVv1jmk1aNjX5VXVpBu8%3d
https://konspiratori.sk/stranka/850
https://www.facebook.com/hlavnydennik2/about_profile_transparency
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pôvodne (od roku 2017) volala „Ovečky – brzda civilizácie“, neskôr bola premenovaná na „Ovečky- brzda civili-
zácie - národná koalícia“, následne „Národná Koalícia 3“ a „NÁRODNÁ KOALÍCIA 3“ a v roku 2019 niesla názov 
„Národná koalícia denník“. Až v auguste 2019 facebooková stránka získala svoj súčasný názov – „Denník“.

Ako píše portál Konšpirátori.sk, HD má nejasné finančné pozadie. Na reklamu na Facebooku mala redak-
cia do konca marca 2021 vynaložiť viac ako 14-tisíc eur. V čase týchto mimoriadnych výdavkov bola pritom 
prevádzkovateľom webu akciová spoločnosť bývalého šéfredaktora Roberta Mervu Hlavné štúdio. Tá bola 
podľa Finstat.sk v roku 2019 v strate takmer 158-tisíc eur a jej tržby dosiahli len 13 539 eur. Vedenie redakcie 
odmietlo vysvetliť, odkiaľ vzalo zdroje na kampaň, keďže príjmy z online reklamy nemohli uživiť redakciu 
a zároveň pokryť výdavky na kampaň. Tá nabrala na intenzite koncom októbra 2019, teda približne štyri 
mesiace pred parlamentnými voľbami vo februári 2020. Po voľbách kampaň na isté obdobie ustala. Nové 
politické reklamy si začal portál kupovať opäť od júla 2020, pričom tie do veľkej miery kritizovali vládu 
Igora Matoviča.

V rámci webu a občianskeho združenia existujú aj iné politické prepojenia v podobe politickej minulosti 
niektorých osôb. Predstavitelia Verbina, o. z. Ivan Mihale a jeho manželka Alica Mihale Razgyelová kan-
didovali vo voľbách do NR SR vo februári 2020 za hnutie Socialisti.sk. Medzi autormi HD sa v minulos-
ti objavila napríklad Petra Demková, bývalá asistentka poslankyne Martiny Šimkovičovej. Poslaneckým 
asistentom bol aj Pavel Kapusta, ktorý viackrát kandidoval do NR SR za Slovenskú národnú stranu (SNS).

Prvým šéfredaktorom portálu bol Peter Králik, ktorý predtým zakladal dezinformačné stránky Medzičas, 
Konzervatívny výber či Slobodný výber. Králik v roku 2019 zomrel a pozíciu prebral jeho pôvodný zástupca 
Robert Merva vlastniaci Hlavné štúdio. Ten popieral prepojenie stránky na politický subjekt Národná koa-
lícia napriek informáciám z Facebooku HD, kde je dodnes možné nájsť predvolebné videá. Keďže strana sa 
následne spojila s kotlebovcami, HD promoval aj činnosť a názory jednotlivých členov ĽSNS. Od roku 2020 
bol šéfredaktorom portálu Ivan Čeredejev, na ktorého mal podľa správ z Threemy vplyv Marian Kočner.

Činnosť HD je možné podporiť individuálnym darom (IBAN na zasielanie dobrovoľných platieb uvádza pod 
každým článkom). Okrem toho denník ponúka možnosť inzercie, pričom ceny sa pohybujú v rozpätí medzi 
600 – 2 000 eur mesačne, v závislosti od veľkosti reklamnej plochy a jej umiestnenia.
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Zem a Vek a ZVTV.sk
Za portálom a vydavateľstvom Zem a Vek stojí spoločnosť SOFIAN, s. r. o. so sídlom v Bratislave, ktorú v roku 2008 založil 
dnešný šéfredaktor časopisu Tibor Rostas, v súčasnosti jej jediný spoločník. Spolu s ním za projektom stáli Ivan Galanský, 
Zuzana Šalinová, Marián Benka a Dušan Budzák. V roku 2021 bol Rostas odsúdený za hanobenie rasy a národa za svoj článok 
s názvom „Klin židov medzi Slovanmi“.

https://konspiratori.sk/stranka/850
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=SK&view_all_page_id=460072524405386&search_type=page&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=SK&view_all_page_id=460072524405386
https://finstat.sk/52120341
https://finstat.sk/52120341
https://konspiratori.sk/stranka/850
https://dennikn.sk/2190741/dezinformacny-web-hlavny-dennik-dal-na-reklamu-tisice-eur-novym-sefredaktorom-je-kocnerov-novinar/
https://dennikn.sk/2190741/dezinformacny-web-hlavny-dennik-dal-na-reklamu-tisice-eur-novym-sefredaktorom-je-kocnerov-novinar/
https://dennikn.sk/2190741/dezinformacny-web-hlavny-dennik-dal-na-reklamu-tisice-eur-novym-sefredaktorom-je-kocnerov-novinar/
https://dennikn.sk/2190741/dezinformacny-web-hlavny-dennik-dal-na-reklamu-tisice-eur-novym-sefredaktorom-je-kocnerov-novinar/
https://dennikn.sk/2190741/dezinformacny-web-hlavny-dennik-dal-na-reklamu-tisice-eur-novym-sefredaktorom-je-kocnerov-novinar/
https://www.hlavnydennik.sk/inzercia
https://www.orsr.sk/vypis.asp?ID=144582&SID=2&P=1
https://dennikn.sk/2586962/rostas-je-vinny-z-hanobenia-rasy-a-naroda-rozsudok-potvrdil-najvyssi-sud-do-sudnej-siene-ho-bez-ruska-nepustili/


Jún 2023

 
� strana 23

Projekt Zem a Vek je podľa vydavateľov financovaný jeho spotrebiteľmi. Vydavateľstvo má preto založený 
transparentný účet na zasielanie dobrovoľných príspevkov. Zaujímavé je, že ide o osobitný účet, odlišný od 
účtu firmy SOFIAN, s. r. o., aj od účtu previazaného občianskeho združenia o. z. SOFIAN Publishing. Tento 
účet je teda „transparentný“ iba navonok, keďže nezobrazuje žiadne informácie o reálnom nakladaní re-
dakcie s peniazmi.

Občianske združenie môže získavať aj dobrovoľné príspevky vo forme daru 2 % z daní fyzických a práv-
nických osôb. Podiely získané týmto spôsobom sú využívané primárne na uhradenie poplatkov, prevádz-
ku a administráciu, ale aj rozvoz periodík domovom a sociálne slabším, prípadne organizáciu besied a 
kongresov.

Okrem toho web ponúka možnosť predplatného tlačenej verzie časopisu a nákup v e-shope, kde okrem 
toho ponúka knihy a iné doplnky s vlastnou potlačou. Mimo predplácania je možná kúpa časopisu v novi-
nových stánkoch.

Pútač na webe Zem a Vek avizuje, že stránka nečerpá financie z reklamy. Ako však ukázala analýza projektu 
Konšpirátori.sk, na webe sa v minulosti nachádzali reklamy zo systému Google Ads. Ministerstvo obrany 
v roku 2021 odhadlo, že Zem a Vek mohol na tejto reklame zarobiť približne 138 eur. Dnes tieto reklamy na 
webe prítomné nie sú.

Podľa portálu Finstat.sk sa tržby SOFIAN, s. r. o. v roku 2021 mierne zvýšili oproti predošlému roku do-
sahujúc hodnotu 359 992 eur. Avšak, už tretí rok po sebe firma vykazuje stratu (v roku 2021 išlo o stratu vo 
výške 7 680 eur). Zisky sú znižované najmä položkami „služby“ (v roku 2021 v sume 309 973 eur) a „osobné 
náklady“ (v roku 2021 v sume 35 988 eur). Nie je však jasné, o aké služby ide ani komu za ne platia.

Web o sebe tvrdí, že je „nezávislým spravodajstvom“. Aj toto tvrdenie je spochybniteľné, najmä kvôli tomu, 
že v roku 2014 Rostas žiadal o finančnú podporu ruskú ambasádu. Okrem toho existuje aj niekoľko poli-
tických prepojení. Napríklad autor Peter Staněk v minulosti pôsobil ako ekonomický poradca predsedov 
vlády SR Vladimíra Mečiara, Roberta Fica a Petra Pellegriniho. Články pre Zem a Vek v minulosti písali 
aj osoby z krajne ľavicového prostredia, napríklad Artur Bekmatov (kandidát KSS vo voľbách do NR SR v 
roku 2016, v súčasnosti predseda hnutia Socialisti.sk) či Lukáš Perný (podporovateľ strany Vzdor – Strana 
práce, ktorý má dobré vzťahy s poslancom SMER – SSD Ľubošom Blahom či členom strany Socialisti.sk 
Romanom Michelkom).

ZVTV.sk predstavuje videoportál Zem a Vek, ktorý taktiež zastrešuje SOFIAN, s. r. o.. Portál ponúka predplat-
né v sume 4,90 eur mesačne. Okrem toho je možná jeho priama podpora individuálnou finančnou čiastkou 
prostredníctvom QR kódu, zaslaním ľubovoľnej sumy na transparentný účet s názvom SOFIANPublishing 
alebo prostredníctvom PayPal. Zároveň je možné darovanie 2 % z dane pre o. z. SOFIAN Publishing.

V prípade Zem a Vek aj ZVTV.sk existuje prepojenie na časopis DavDva, dnes fungujúci ako portál Veci 
Verejné. Weby si vzájomne prezdieľavajú obsah a realizujú rozhovory so vzájomne spriaznenými osobami 
(primárne Roman Michelko, ktorý pôsobí ako autor Zem a Vek aj Veci Verejné, v minulosti bol veľmi aktív-
nym prispievateľom DavDva).

https://www.transparentneucty.sk/#/ucet/SK8709000000005119285181
https://zemavek.sk/2percenta/
https://konspiratori.sk/stranka/4
https://www.mosr.sk/data/files/4364_2021-k-01-cena-za-dezinformacie-recenzovane.pdf
https://finstat.sk/44564058
https://www.youtube.com/watch?v=0t2yAax3_2s&ab_channel=JurajSmatana
https://dennikn.sk/blog/1445657/ficovo-jadro-eu-laviciari-okolo-lubosa-blahu-by-najradsej-odisli-z-unie-i-z-nato/
https://www.transparentneucty.sk/#/ucet/SK8709000000005119285181
https://veci-verejne.sk/tag/zvtv/
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Extraplus
Za portálom Extraplus a jeho vydavateľstvom stojí spoločnosť Mayer media, s. r. o. so sídlom v Bratislave. 
Spoločnosť bola založená v roku 2014 Lenkou Mayerovou (rod. Eremiášová), ktorá je stále jej konateľkou 
a zároveň šéfredaktorkou portálu Extraplus. Portál je zároveň viazaný na občianske združenie o. z. EXTRA 
PLUS s rovnakým sídlom ako Mayer media, s. r. o.. Samotná Mayerová má politické pozadie, keďže v roku 
2012 bola súčasťou kandidátnej listiny KSS (kandidovala zo 6. miesta) a v roku 2020 kandidovala v parla-
mentných voľbách za politickú stranu Práca slovenského národa (PSN, bola na 3. mieste na kandidátnej 
listine). Jej časopis v tom čase propagoval PSN a jej predstaviteľov – najmä Romana Stopku, – a to bez upo-
zornenia čitateľov na konflikt záujmov.

Stránka uvádza, že na príprave obsahu sa okrem Mayerovej podieľajú Zuzana Makovská, Gabriela Pastvová, 
Štefan Nižňanský, Andrej Rochovanský, Ivan Lehotský, Jana Birošová, Juraj Vrábel ml., František Škvrnda 
a Jaroslav Izing. Škvrnda v roku 2014 kandidoval za KSS a následne podporoval Štefana Harabina v kan-
didatúre na prezidenta. Jedným z autorov článkov je aj spomínaný Stopka, ktorý pred PSN pôsobil v SNS 
(v roku 2012 bol zvolený za podpredsedu strany). Portál Omediach.sk uvádza ako ďalšie prepojenie SNS na 
magazín Extraplus prostredníctvom bývalého podpredsedu strany Rafaela Rafaja.

Magazín Extraplus sa na Slovensku profiluje od 90. rokov (jeho predchodcami boli Extra S, Extra Slovensko a 
Extra, ktoré vychádzali od roku 1991). V minulosti bol zdrojom politickej propagandy počas vlády Vladimíra 
Mečiara. Samotná Mayerová totiž v 90. rokoch (ešte pod rodným priezviskom Eremiášová) pracovala v 
Slovenskej televízii v relácii, ktorá šírila Mečiarovu propagandu, a magazín Extraplus založila spolu s ďalším 
redaktorom relácie Pavlom Kapustom. Magazín okrem mečiarovcov pozitívne vykresľoval aj ďalšie politic-
ké strany, najmä SNS (Kapusta kandidoval na jej kandidátnej listine, okrem toho v časopise pôsobil Stopka 
a Rafaj), ĽSNS alebo Roberta Fica počas jeho prezidentskej kampane. Magazín dokonca v roku 2018 usku-
točnil rozhovor, v ktorom venoval priestor mnohým jeho konšpiračným tvrdeniam.

Extraplus čerpá finančné prostriedky z predplácania obsahu (predplatiť sa dá tlačená verzia mesačníka, ví-
kendové čítanie zasielané na e-mail, ako aj neblokovaný obsah webu). Portál uvádza, že priemerný náklad 
tlačenej verzie časopisu sa pohybuje vo výške 40-tisíc kusov časopisu (údaj z roku 2022). Časopis je pravde-
podobne vydávaný cez Mayer media, s. r. o., ktorá má pridelené ISSN. Taktiež je možné zaplatiť si inzerciu v 
online verzii magazínu. Tá sa pohybuje v cenách 250 – 350 eur bez DPH na týždeň, v závislosti od veľkosti a 
umiestnenia banneru, portál ale poskytuje aj možnosť publikovania PR článku v sume 500 eur bez DPH na 
týždeň. V prípade inzerovania v tlačenej verzii mesačníka sa ceny pohybujú v rozmedzí 1 125 – 8 000 eur, v 
závislosti od veľkosti plochy a umiestnenia reklamy.

Výška tržieb spoločnosti Mayer media, s. r. o. sa v roku 2022 vyšplhala na 241 384 eur a dosiahla zisk 2 897 
eur. Väčšinu tržieb tvoria služby, menšiu časť predstavujú tržby z predaja tovaru a vlastných výrobkov. 
Spoločnosť vydáva okrem magazínu aj knihy. V minulosti bola v jej náklade vydaná nielen kniha šéfredak-
torky Mayerovej či jej straníckeho kolegu z PSN Romana Stopku, ale aj kniha Sto najlepších statusov Ľuboša 

https://www.orsr.sk/vypis.asp?ID=304797&SID=2&P=1
https://volby.transparency.sk/parlament2020/2019/12/20/novinarka-zneuziva-casopis-na-propagandu-jej-strana-zije-dobu-kesovu/
https://www.sme.sk/os/174906/lenka-mayerova
https://volby.transparency.sk/parlament2020/2019/12/20/novinarka-zneuziva-casopis-na-propagandu-jej-strana-zije-dobu-kesovu/
https://www.extraplus.sk/extraplus/kontakt
https://dennikn.sk/blog/1189605/mila-rtvs-nevyvazuj-odbornikov-konspiratormi-a-cudakmi/
http://www.romanstopka.sk/kto-som
https://www.omediach.com/internet/15152-lubos-blaha-pripravuje-s-konspiracnym-webom-a-extra-plus-knihu-statusov
https://konspiratori.sk/stranka/788
https://volby.transparency.sk/parlament2020/2019/12/20/novinarka-zneuziva-casopis-na-propagandu-jej-strana-zije-dobu-kesovu/
https://www.omediach.com/internet/15152-lubos-blaha-pripravuje-s-konspiracnym-webom-a-extra-plus-knihu-statusov
https://www.omediach.com/tlac/13626-fico-si-so-sefredaktorkou-extra-plus-porozumel-na-media-treba-byt-tvrdy-a-nekompromisny
https://www.omediach.com/tlac/13626-fico-si-so-sefredaktorkou-extra-plus-porozumel-na-media-treba-byt-tvrdy-a-nekompromisny
https://www.extraplus.sk/predplatne/predplatit
https://www.extraplus.sk/extraplus/o-extra-plus
https://www.extraplus.sk/extraplus/inzercia-extra-plus
https://finstat.sk/47667184
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Blahu, ktorá vznikla v spolupráci s časopisom Extraplus a webom Hlavné správy. Hlavné správy s Extraplus 
však nespája iba táto knižná publikácia, ale aj aktivita Ivana Lehotského, ktorý pôsobí v redakciách oboch 
portálov, a tiež časté preberanie obsahu Hlavných správ.
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https://www.omediach.com/internet/15152-lubos-blaha-pripravuje-s-konspiracnym-webom-a-extra-plus-knihu-statusov
https://www.omediach.com/internet/15152-lubos-blaha-pripravuje-s-konspiracnym-webom-a-extra-plus-knihu-statusov
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ZÁVER A ODPORÚČANIA
Na Slovensku sa relatívne intenzívna diskusia o boji proti dezinformáciám vedie už dlhodobo, a to predo-
všetkým zo strany mimovládneho sektoru. Nie je preto prekvapením, že už v minulosti viacero projektov 
a iniciatív skúmalo túto problematiku z viacerých uhlov pohľadu. Ako už bolo spomenuté, väčšina pozor-
nosti bola venovaná hodnoteniu aktivít a vytváraniu databáz aktérov, ktorí šíria dezinformácie alebo iný 
škodlivý obsah. Časť pozornosti bola upriamená aj na finančné príjmy daných aktérov (predovšetkým z 
reklám). V rámci toho boli navrhnuté mechanizmy, ktoré mali prispieť k riešeniu problematiky, napríklad 
prostredníctvom defundingu problematických aktérov.

Predkladaná štúdia a zistenia, ktoré prináša, sú inovatívne tým, že otvárajú priestor pre hlbšie pochope-
nie komplexnej problematiky finančného a organizačného pozadia dezinformačných webstránok. Tie sú, 
samozrejme, len zlomkom ekosystému, ktorý sa na Slovensku podieľa na šírení dezinformačného alebo 
problematického obsahu, na šírení nežiaduceho a škodlivého vplyvu tretích strán. Avšak práve webstránky 
(rôzne alternatívne a kvázi médiá) možno považovať za pôvodné stavebné piliere slovenskej dezinformač-
nej scény, ktorá sa v priebehu posledných rokov rozšírila a heterogenizovala.

Napriek dlhodobým snahám v boji proti dezinformáciám, špecifickejšie proti monetizácii šírenia škodli-
vého obsahu, sa ukazuje, že príjmy z reklám sú v prípade problematických webstránok stále fundamentál-
nym nástrojom na generovanie zisku. V porovnaní s druhým najčastejším nástrojom – finančnými príspev-
kami od čitateľov – je možné predpokladať, že príjmy z reklám prinášajú analyzovaným aktérom značnejší 
finančný príjem. Niektorí aktéri využívajú aj ďalšie spôsoby na tvorbu príjmov. Štúdia aj preto prináša 
nový pohľad prostredníctvom návrhu klasifikácie, ktorá reflektuje nielen tematiku obsahu, ale aj hľadisko 
nástrojov na generovanie zisku. Nová perspektíva umožňuje určiť motiváciu aktérov. Táto dimenzia môže 
pomôcť pri zefektívnení kapacít zameraných na riešenie problematiky, najmä v zmysle targetovania špe-
cifických aktérov (najmä v kategórii Obchodníci). Tí aj vďaka širokej palete nástrojov (predovšetkým rekla-
mám), a svojmu vplyvu v online priestore, dokážu šírením dezinformačného obsahu generovať mnohoná-
sobne vyššie zisky ako iní.

Zároveň si je potrebné uvedomiť limity, ktoré snahy o defunding či redukciu príjmov z reklám prinášajú. 
Väčšina z analyzovaných aktérov je pri svojich aktivitách motivovaná ideologicky, aktéri prípadne na gene-
rovanie zisku využívajú aj iné nástroje. Zdôrazňujeme však, že ani úspech pri limitácii ziskov konkrétnych 
aktérov (z kategórie Obchodníci) nemusí viesť k výraznej zmene v ich správaní. Mnoho z analyzovaných 
webstránok vznikalo na báze ideologickej motivácie (presvedčenia) a v priebehu rokov svoje aktivity trans-
formovali aj do zárobkovej činnosti. Úlohu hrá aj skutočnosť, že v prípade viacerých aktérov sa neukazu-
je vzájomná spolupráca, ale skôr prepojenia na rôzne politické subjekty či ideologické smery. Vzhľadom 
na súčasnú heterogenitu aktérov šíriacich dezinformácie a iný škodlivý obsah nemožno predpokladať, 
že by obmedzenie príjmov problematických webstránok viedlo k razantnému narušeniu fungovania slo-
venského dezinformačného ekosystému. Prinajmenšom však môže byť komplementárnou súčasťou kom-
plexného súboru riešení zameraných na boj proti dezinformáciám. Defunding dezinformačných aktérov 
tak možno vnímať ako nástroj na obmedzenie škôd vyplývajúcich z problematického správania aktérov 
v online priestore. Výsledky sa môžu ukázať v zmysle obmedzenia ich prostriedkov a kapacít na tvorbu a 
publikovanie škodlivého obsahu s potenciálom polarizovať spoločnosť alebo inak ohrozovať bezpečnostné 
záujmy štátu.

Aj napriek vyššie uvedenému je potrebné poukázať na význam aktivít projektu Konšpirátori.sk, ktorý sa 
okrem aktualizácie databázy problematických webstránok venuje aj snahám o limitáciu ich finančných 
príjmov z reklám. V tomto zmysle zosobňuje slovenskú realitu, v ktorej má v rámci boja proti dezinformá-
ciám mimovládny sektor nezastupiteľnú úlohu. Pri snahe o redukciu príjmov z reklám je dôraz kladený na 
motiváciu inzerujúcich spoločností k tvorbe zodpovedných reklamných stratégií, ktoré by sa vyhli platenej 
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inzercii na stránkach s problematickým obsahom. Tieto snahy považujeme za fundamentálne a relatívne 
efektívne. Ako však píšeme vyššie, príjmy z reklám stále ostávajú primárnym zdrojom financií viacerých 
problematických webstránok. Dôvodom môže byť aj nedostatočné povedomie o problematike, a to hlavne 
zo strany súkromných firiem, ktoré si inzerciu na analyzovaných stránkach platia. Mnohé z firiem si tiež 
neuvedomujú dostupnosť nástrojov, ktoré umožňujú zodpovednú tvorbu reklamných stratégií. Z tohto 
uhla pohľadu je dôležité pokračovať v osvete a aktívnej komunikácii so súkromným sektorom. Základnou 
motiváciou pre firmy ostáva riziko ohrozenia vlastnej reputácie a zámerov reklamných kampaní. Prípadne 
je možné optiku otočiť a motivovať súkromný sektor k vyvíjaniu reklamných kampaní, ktorými by na 
problematiku boja proti dezinformáciám upozorňovali svojich zákazníkov. Skúsenosti ukazujú, že niekto-
ré firmy sa téme začnú venovať aj samostatne, najmä ak daná téma v spoločnosti dostatočne rezonuje.

Osobitnou otázkou v kontexte defundingu problematických aktérov je úloha štátu. Okrem toho, že by mal 
vyvíjať snahy o zaplnenie informačného priestoru strategickou komunikáciou, mohol by byť aktívny v 
budovaní spoločenského povedomia o problematike nejasných majiteľských štruktúr a finančných tokov 
problematických webstránok. V tomto kontexte sa okrem kontinuálnej, dôkladne rámcovanej komunikácie 
otvára priestor v súvislosti s oblasťou vzdelávania (napr. vo vzťahu k mediálnej gramotnosti). Kombinácia 
výsledkov by mohla viesť k posilneniu dopytu po zvýšení transparentnosti analyzovaných aktérov. 
Možnosťou je aj to, že by sa štát spoločne s mimovládnym sektorom podieľal na motivácii súkromného sek-
toru k zodpovednej tvorbe reklamných stratégií. Pripomíname odporúčanie zo správy Analytického útvaru 
Ministerstva obrany SR (z roku 2021), ktoré navrhuje vytvorenie medzirezortného koordinačného mecha-
nizmu pre formovanie zdravého informačného prostredia. Inšpiráciu pre dobrú prax ponúka tiež v tejto 
štúdii zmienené odporúčanie Ministerstva pro místní rozvoj ČR. Aj slovenské verejné inštitúcie by sa pri 
nastavovaní podmienok inzercie v prípadoch spolupráce s mediálnymi agentúrami mali držať zodpovedné-
ho prístupu, v rámci ktorého by sa vyhli platenej inzercii na konšpiračných a dezinformačných portáloch.

Napriek prijatiu zákona o mediálnych službách zostáva transparentnosť finančných a majiteľských štruk-
túr dezinformačných webstránok problematickou oblasťou. Legislatívne prostredie na Slovensku daným 
aktérom umožňuje pôsobiť najmä v rámci troch modelov. Každý prináša výhody a nevýhody, predovšet-
kým v zmysle úrovne transparentnosti a (ne)možnosti sledovania finančných tokov. Podobne ako autori 
správy Medzinárodného tlačového inštitútu by sme chceli zdôrazniť potrebu uplatnenia mechanizmov legis-
latívy, ktoré by umožnili odhalenie vlastníkov médií a monitorovanie finančných tokov dezinformačných 
aktérov. To súvisí aj s potrebou podpory investigatívnej práce a iniciatív, ktoré sa problematike venujú. 
Výsledné zistenia nepomáhajú len pri mapovaní organizačného a finančného pozadia problematických ak-
térov, môžu odkrývať aj vzájomné prepojenia alebo vzťahy s tretími stranami, ktoré majú potenciál ohroziť 
bezpečnostné záujmy Slovenska.

DIZAJN VÝSKUMU A METODOLÓGIA 
Štúdia sa zameriava na objasnenie a mapovanie finančného či organizačného pozadia webstránok, ktoré v 
slovenskom informačnom prostredí okrem iného škodlivého obsahu dlhodobo šíria dezinformácie. Dizajn 
výskumu reflektuje skutočnosť, že predchádzajúce snahy o analýzu aktivít týchto webstránok sa zameria-
vali skôr na ich obsah, než na financovanie ich činností.

Štúdia sa nesnaží zistiť, či títo aktéri šíria dezinformácie, orientuje sa na zodpovedanie nasledujúcich vý-
skumných otázok:

	― Aké nástroje financovania sú používané v prípade webov šíriacich dezinformácie a iný problema-
tický obsah?

	― Ako možno kategorizovať modely financovania daných aktérov na základe ich motivácií?
	― Ako po organizačnej a finančnej stránke fungujú konkrétni aktéri?



Jún 2023

 
� strana 28

Analyzovaní aktéri
Zoznam analyzovaných aktérov bol zostavený predovšetkým z verejnej databázy webových stránok s ne-
serióznym, klamlivým, podvodným, konšpiračným alebo propagandistickým obsahom, ktorá vznikla v 
rámci slovenského projektu Konšpirátori.sk.

Štúdia sa špecificky zameriava na aktérov, ktorí pôsobia v slovenskom prostredí (komunikujú v sloven-
skom jazyku) a sú zároveň stále aktívni. To znamená, že projekt Konšpirátori.sk ich v rámci svojej priebež-
nej aktualizácie dát neoznačil za neaktívnych.17

Zoznam aktérov bol zároveň doplnený o webstránky, ktoré boli umiestnené na zoznam aktérov šíriacich 
proruské naratívy vyhotovený Gerulata Technologies. Na základe týchto kritérií bolo vybraných 62 webstrá-
nok, z ktorých bolo v dobe získavania dát aktívnych 51 aktérov. To znamená, že v roku 2023 (od januára do 
marca, kedy sa selekcia aktérov realizovala) publikovali aspoň jeden článok alebo iný druh obsahu na svojej 
webovej stránke.

Aktéri boli následne zoradení podľa štatistík návštevnosti. Tieto dáta boli získané prostredníctvom stránky 
SimilarWeb. Zamerali sme sa na návštevnosť aktérov počas prvých troch mesiacov 2023, ktoré sme násled-
ne spriemerovali do podoby priemernej mesačnej návštevnosti webov. Vzhľadom na význam sociálnych 
sietí pri šírení dezinformácií sme pokračovali získaním údajov o počte sledovateľov jednotlivých aktérov 
na Facebooku. Ten je na Slovensku možné považovať za primárnu platformu sociálnych sietí. Stránkou na 
Facebooku disponovalo 50 zo 62 aktérov.

Následne boli jednotlivé webstránky podrobené DNS analýze za pomoci nástroja WhoIs, prostredníctvom 
ktorého sme identifikovali poskytovateľa a majiteľa domény, v niektorých prípadoch aj identifikačné číslo 
pre službu Google AdSense. Následne sme v spolupráci s Investigatívnym centrom Jána Kuciaka špecifických 
aktérov (podľa nižšie vysvetlenej kategorizácie) s označením „Obchodníci“ vystavili investigatíve na báze 
verejne dostupných zdrojov s cieľom určiť ich organizačné a finančné pozadie.

Kategorizácia biznis modelov jednotlivých aktérov, mapovanie ich finančných 
nástrojov a príjmov z reklám
Analyzovaných aktérov sme klasifikovali podľa štyroch kategórií uplatňovaných biznis modelov: ezoterici, 
liečitelia, kazatelia a obchodníci. Pri rozlišovaní kategórií pracujeme s dvoma kritériami – prevažnou tema-
tickou orientáciou obsahu aktéra a charakterom motivácie aktivít aktéra.

V prípade prvého kritéria rozdeľujeme aktérov na tých, ktorí sa venujú témam zameraným na zdravie a 
životný štýl, a tých, ktorí sa venujú sociálno-politickým témam. Čo sa týka druhého kritéria, rozlišujeme 
prevažujúce ideologickú alebo finančnú (zárobkovú) motiváciu aktéra. Na základe tohto rozlíšenia uvádza-
me štyri kategórie, v rámci ktorých boli jednotliví aktéri klasifikovaní:

	― Ezoterici – webové stránky zamerané predovšetkým na témy súvisiace so zdravím a životným štý-
lom; založené a publikujúce kvôli vnútornému presvedčeniu;

17	 Zoznam analyzovaných aktérov zahŕňa aj portál eREPORT.sk, ktorý sa podľa projektu Konšpirátori.sk pohybuje v tzv. šedej 
zóne aktivít. Do zoznamu bol zaradený najmä z dôvodu, že svojou aktivitou dosahuje vysoký počet priemerných návštev za 
mesiac, a preto ako aktér, ktorý osciluje medzi overeným a pochybným obsahom, dokáže do značnej miery ovplyvniť verejný 
diskurz. V šedej zóne databázy Konšpirátori.sk sa pohybujú aj iní aktéri, ktorí však boli uvedení aj v zozname aktérov širia-
cich proruské naratívy od Gerulata Technologies.

https://www.konspiratori.sk/zoznam-stranok
https://www.omediach.com/hoaxy/22465-dolezite-zoznam-akterov-proruskej-masinerie-na-slovensku-weby-politici-skupiny-a-jednotlivci
https://www.similarweb.com/
https://konspiratori.sk/stranka/1059
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	― Liečitelia – webové stránky zamerané predovšetkým na témy súvisiace so zdravím a životným štý-
lom; založené a publikujúce najmä kvôli snahe generovať zisk, prípadne podporiť ďalšie zárobkové 
činnosti;

	― Kazatelia – webové stránky zamerané predovšetkým na sociálno-politické témy; založené a publi-
kujúce za účelom šírenia určitých ideových postojov (prípadne propagandy);

	― Obchodníci – webové stránky zamerané predovšetkým na sociálno-politické témy; založené a publi-
kujúce najmä kvôli snahe generovať zisk, prípadne podporiť ďalšie zárobkové činnosti.

V prípade analýzy finančného pozadia jednotlivých aktérov sa štúdia okrem iného zameriava aj na identi-
fikáciu využívaných finančných nástrojov (reklamy, príspevky od čitateľov, predaj tlače, elektronický ob-
chod, platený obsah alebo vydavateľstvo). Špecificky sme sa zamerali na príjmy z reklám, ktoré v prípade 
väčšiny aktérov predstavujú základnú rovinu generovania zisku. Prezentované výsledky sú len odhadom 
maximálnych potenciálnych ziskov z reklám. Ten je založený na troch premenných: priemernej mesač-
nej návštevnosti webstránky, priemernom počte stránok navštívených za jednu návštevu a počte reklám 
na webstránke. Odhady sme realizovali u aktérov, ktorých priemerná návštevnosť za mesiac bola viac ako 
5-tisíc návštev.

Počet automatizovaných reklám na webstránkach bol zisťovaný ich návštevou. Analytici navštívili hlavnú 
stránku webu a v závislosti od priemerného počtu stránok navštívených za jednu návštevu (pages per visit) 
pokračovali aj otvorením článkov. Priemerný počet stránok navštívených za jednu návštevu bol v takýchto 
prípadoch zaokrúhľovaný smerom k najbližšiemu celému číslu. Príklad: ak užívatelia webstránky počas 
jednej návštevy navštívia v priemere 3,74 stránok (=. 4), analytik navštívil domácu stránku a ďalšie tri člán-
ky, v rámci ktorých spočítal celkový počet zobrazených reklám.

Z konzultácii s odborníkmi na reklamný marketing vyplýva, že ceny automatizovaných reklám na web-
stránkach sa podľa rôznych kritérií pohybujú v rozmedzí 0,20€ až 0,50€ za kliknutie. Mediánom ceny auto-
matizovanej reklamy je podľa odborníkov 0,42€. Preto v rámci štúdie uvádzame rozmedzie a aj konkrétnu 
hodnotu odhadu. Vo výsledných dátach sme neodrátali sumu, ktorú si môže ponechať sprostredkovateľ 
reklamy (pohybuje sa na úrovni jednej až dvoch desatín z príjmu z reklamy). Zdôrazňujeme, že dáta uvede-
né v štúdii sú odhadmi, ktoré sú založené na hypotetickej situácii maximálneho zúžitkovania zárobkového 
potenciálu reklám.
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PRÍLOHA Č.1 – PREHĽAD DÁT O ANALYZOVANÝCH WEBOCH

Weby Typ

Priemerný počet 
návštev za mesiac  

(január až marec 2023)
Počet sledovateľov 

na Facebooku Reklama

Aktuality24 Kazateľ < 5 000 111 NIE
Allatra Ezoterik < 5 000 N NIE
Armádny magazín Obchodník 551 200 19 151 ÁNO
Badatel.net Liečiteľ 203 100 64 898 NIE
bajecnylekar.sk Ezoterik < 5 000 91 000 ÁNO
Báječnézdravie.sk Ezoterik < 5 000 35 000 ÁNO
BáječnéŽeny.sk Liečiteľ 1 000 000 66 000 ÁNO
Báječný život Liečiteľ < 5 000 20 000 ÁNO
Datel.sk Obchodník < 5 000 9 100 NIE
DavDva Kazateľ 45 300 N ÁNO
Denník politika Kazateľ 21 500 3 100 ÁNO
Dolezite.sk Kazateľ < 5 000 N NIE
DostojneSlovensko.eu Kazateľ 41 800 6 500 NIE
eREPORT Obchodník 1 130 000 59 000 ÁNO
EUROREŠPEKT Kazateľ 41 800 7 600 NIE
Extraplus Obchodník 59 400 11 689 ÁNO
FĽM Kazateľ < 5 000 3 300 NIE
Hlavné správy Obchodník 3 700 000 703 ÁNO
Hlavný Denník Obchodník 632 900 38 000 ÁNO
Hrot.info Kazateľ < 5 000 11 000 NIE
Christianitas Kazateľ 258 300 3 800 NIE
inenoviny.sk Kazateľ 34 300 17 000 NIE
InfoVojna Obchodník 1 160 000 51 000 ÁNO
jnet.sk Kazateľ < 5 000 N NIE
KulturBlog Kazateľ 11 100 N NIE
MAGAZÍN 1 Kazateľ < 5 000 N ÁNO
MEDZIČAS Kazateľ < 5 000 82 NIE
Mimoriadne správy Kazateľ 8 200 50 837 ÁNO
napalete.sk Kazateľ 27 500 9 724 NIE
NazorObcana.sk Kazateľ < 5 000 4 400 ÁNO
nemesis.sk Liečiteľ < 5 000 N ÁNO
nocomment.sk Kazateľ < 5 000 66 000 ÁNO
obcianskytribunal.sk Kazateľ < 5 000 1 368 (členov) NIE
odbornakomisia.sk Liečiteľ < 5 000 N NIE
Oral.sk Kazateľ < 5 000 470 ÁNO
Pán Občan Kazateľ < 5 000 5 200 ÁNO
Plénum Kazateľ 146 400 660 ÁNO
Rádio Kompas Kazateľ < 5 000 5 200 NIE
radynadzlato.sk Liečiteľ 27 200 60 000 ÁNO
radyprezeny.sk Liečiteľ 9 900 N ÁNO
rizikaockovania.sk Ezoterik < 5 000 N NIE
ROZHĽADY Kazateľ < 5 000 10 000 NIE
sho.sk Kazateľ 5 100 47 000 NIE
Sila vedomia Ezoterik 60 600 79 000 ÁNO
sk.news-front.info Kazateľ 369 400 N NIE
SKspravy.sk Kazateľ < 5 000 412 NIE
slavica.sk Obchodník < 5 000 7 100 NIE
slobodavockovani.sk Ezoterik < 5 000 9 700 NIE
Slobodný výber Kazateľ < 5 000 8 646 NIE
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Weby Typ

Priemerný počet 
návštev za mesiac  

(január až marec 2023)
Počet sledovateľov 

na Facebooku Reklama

Slobodný vysielač Kazateľ 298 600 98 000 NIE
Slovanské Noviny Kazateľ 133 800 2 500 ÁNO
Slovenská iskra Kazateľ 7 500 2 500 NIE
Slovenské národné noviny Kazateľ < 5 000 7 400 ÁNO
Slovenské slovo Kazateľ < 5 000 N NIE
Slovensko Aktuálne Kazateľ < 5 000 1 000 ÁNO
Slovo (noveslovo.eu) Kazateľ 34 100 1 846 ÁNO
Televízia SLOVAN Kazateľ < 5 000 67 357 NIE
tvotv.sk Kazateľ < 5 000 16 000 NIE
Veci Verejné Kazateľ 166 900 26 000 ÁNO
zahadnysvet.sk Kazateľ < 5 000 9 900 NIE
Zem a Vek Obchodník 339 800 N NIE
ZVTV.sk Obchodník 40 500 4 800 NIE

Weby
Príspevky od 

čitateľov Predaj tlače E-shop Platený obsah Vydavateľstvo
Aktívna 

webstránka

Aktuality24 NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
Allatra NIE NIE ÁNO NIE NIE NIE
Armádny magazín ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Badatel.net NIE NIE ÁNO ÁNO ÁNO ÁNO
bajecnylekar.sk NIE NIE NIE NIE NIE NIE
Báječnézdravie.sk NIE NIE NIE NIE NIE NIE
BáječnéŽeny.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
Báječný život NIE NIE NIE NIE NIE NIE
Datel.sk NIE NIE ÁNO ÁNO NIE NIE
DavDva ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Denník politika ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Dolezite.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
DostojneSlovensko.eu ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
eREPORT NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
EUROREŠPEKT NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
Extraplus NIE ÁNO NIE ÁNO ÁNO ÁNO
FĽM ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Hlavné správy ÁNO NIE NIE ÁNO NIE ÁNO
Hlavný Denník ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Hrot.info ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Christianitas ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
inenoviny.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
InfoVojna ÁNO NIE ÁNO NIE NIE ÁNO
jnet.sk NIE NIE ÁNO NIE NIE ÁNO
KulturBlog ÁNO NIE ÁNO NIE NIE ÁNO
MAGAZÍN 1 NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
MEDZIČAS NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
Mimoriadne správy NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
napalete.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
NazorObcana.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
nemesis.sk NIE NIE NIE NIE NIE NIE
nocomment.sk ÁNO NIE NIE NIE NIE NIE
obcianskytribunal.sk NIE NIE NIE NIE NIE NIE
odbornakomisia.sk ÁNO NIE ÁNO ÁNO ÁNO ÁNO
Oral.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
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Weby
Príspevky od 

čitateľov Predaj tlače E-shop Platený obsah Vydavateľstvo
Aktívna 

webstránka

Pán Občan ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Plénum NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
Rádio Kompas NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
radynadzlato.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
radyprezeny.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
rizikaockovania.sk ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
ROZHĽADY NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
sho.sk ÁNO ÁNO NIE NIE ÁNO ÁNO
Sila vedomia NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
sk.news-front.info NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
SKspravy.sk ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
slavica.sk NIE NIE ÁNO NIE ÁNO ÁNO
slobodavockovani.sk ÁNO NIE NIE NIE NIE NIE
Slobodný výber NIE NIE NIE NIE NIE NIE
Slobodný vysielač ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Slovanské Noviny ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Slovenská iskra ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Slovenské národné noviny NIE ÁNO NIE NIE ÁNO ÁNO
Slovenské slovo ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Slovensko Aktuálne NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
Slovo (noveslovo.eu) ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
Televízia SLOVAN ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
tvotv.sk NIE NIE NIE NIE NIE ÁNO
Veci Verejné ÁNO NIE NIE NIE NIE ÁNO
zahadnysvet.sk NIE NIE NIE NIE NIE NIE
Zem a Vek ÁNO ÁNO ÁNO ÁNO ÁNO ÁNO
ZVTV.sk ÁNO NIE NIE ÁNO NIE ÁNO
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